IV Reunion de
Posgrados en
Comunicacion de
Ameérica Latina

La IV Reunién de Posgrados en
Comunicacién de América Latina
se llevo a cabo el 24 de octubre de
1992 en Acapulco, Guerrero.

Bajo los auspicios de la
Federacién Latinoamericana de
Facultades de Comunicacién, los
representantes de los posgrados
existentes en América Latina, se
abocaron a intercambiar
experiencias con el fin de elaborar
propuestas de cooperacién e
intercambio para disear politicas
de accién que orienten los trabajos
de los estudios de posgrado en el
futuro. A continuacion, damos a
conocer la memoria de dicho
evento que nos hizo llegar
FELAFACS.

Objetivos y metodologia de la
reuniéon

Joaquin Sinchez, Presidente de
FELAFACS, Walter Neira, Secretario
Ejecutivo de FELAFACS y Gabriel
Jaime Pérez, Coordinador de la
Reuni6n, dieron la bienvenida a
los participantes. Destacaron la
importancia que esta reunion
representa para la Federacion,
como una forma de intercambio de
experiencia y acercamiento de las
diferentes entidades dedicadas a la
formaci6n avanzada de
comunicadores y de investigadores
de la comunicacién en América
Latina. Invitaron a los diferentes
posgrados presentes a elaborar
propuestas concretas de

cooperacién e intercambio, para
disenar asi politicas de accion que
orienten los trabajos de los
posgrados. Agradecieron a los
participantes su respuesta a la
convocatoria y especialmente al
CONEICC, a la Universidad
Iberoamericana y al ITESO de
Guadalajara, instituciones
organizadoras del VII Encuentro de
Facultades de Comunicacién
Social, en el marco del cual se
realizé la IV Reunioén de
Posgrados.

Presentacion de los
participantes

Presentacion de la I Fase de la
Investigacion sobre
Posgrados en Comunicacién
(Contextualizacion de las
reuniones anteriores)

Gabriel Jaime Pérez inici6 la
presentacion del documento base
de la reuniéon “Estudio
Comparado de los Posgrados en
Comunicacion en América Latina.
Base de datos (primera fase)”,
dirigido por Mariluz Restrepo de
Guzmin, de la Universidad
Javeriana de Colombia. Hizo
referencia a la metodologia,
objetivos y conclusiones de este
trabajo. Destacé la importancia de
este primer intento por recoger y
sistematizar la informacién bisica
sobre cada uno de los posgrados
existentes en América Latina.
Resumié brevemente los objetivos
y conclusiones de las tres
reuniones (Cali, Lima y Sao Paulo),
a las que se hace

referencia en ¢l primer capitulo de
dicho documento.

Observaciones al documento: José
Marques de Melo anot6 que al
documento le faltaba revisién de
literatura y presentaba algunos
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errores en la informacion,
especialmente con respecto a los
posgrados brasilefios. A estas
observaciones se unieron la
mayoria de los representantes de
los posgrados, y el coordinador
sugirié considerar el documento
Ginicamente como un intento de
informacion bisica, que debia ser
corregida y complementada
posteriormente.

Presentacion de los posgrados

Para la presentacion de los
posgrados, el coordinador propuso
un orden cronolégico segin
antigtiedad y sugirio seis puntos
como marco de referencia:

— Historia.

— Enfoque.

— Estructura.
— Logros.

— Dificultades.
— Perspectivas.

Posgrados existentes

Universidad de Sao Paulo: Escuela
de Comunicacién y Artes (José
Marques de Melo)

La Universidad de Sao Paulo se
cred en 1934. En 1966 comienza la
Escuela de Comunicacién y Cultura
con el fin de satisfacer las
demandas de la sociedad paulista:

— Formar profesionales para
los nuevos campos de la
sociedad: periodismo,
relaciones publicas, teatro,
cine, bibliotecologia y
documentacién.

— Preparar investigadores
criticos para evaluar los
fendmenos de la industria
cultural en Sao Paulo.

En 1967 sé inicia el posgrado
tenicndo como modelo los
posgrados europeos. En 1980
surgi6 el interrogante acerca de
la utilidad de la investigacion
producida por 12 escuela, lo que
llevé a desarrollar una serie de
seminarios internos y a la
reestructuracion del programa,

El programa de ciencias de la
comunicacién cambié porque era
muy genérico, no profundizaba
ni hacfa puente con la sociedad.
Hasta 1992 se han desarrollado 4
programas, conformados por
equipos integrados e
interdisciplinarios de docentes.
Para perfeccionar este modelo y
lograr un trabajo integral de la
investigacion a partir de 1993, los
cuatro programas serin diferentes
y auténomos para atender las
demandas de la sociedad:

— Estudio interdisciplinario
de la comunicacién.
— Investigacion bésica de la
comunicacion.
— Investigacion aplicada:
- Periodismo (maestria y
doctorado).
- Imagen y sonido
(maestria y doctorado).
- Comunicacién para el
mercado (maestria).

Los cursos se implementarin con
seminarios internos y envio de
docentes al exterior (USA y
Europa).

El programa tiene un 80 por
ciento de profesores de planta y
un 20 por ciento por contrato. El
posgrado se financia con aportes
del Estado. Los estudiantes son
becados a través del Sistema
Nacional de Ciencia y
Tecnologia. La manutencién de la
beca depende del nimero de
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graduados. Se da entre un 25 y un
30 por ciento de desercién en los
estudiantes (no presentan la tesis
pero concluyen los cursos).

Universidad de Puerto Rico
(Federico Iglesias)

La Universidad de Puerto Rico es
estatal. Su sistema educativo se
rige por el norteamericano. El
bachillerato es igual a la
licenciatura.

En 1972 surgi6 el posgrado como
respuesta a las presiones de los
medios de comunicacién (radio,
cine, television, relaciones
publicas, publicidad y periodismo),
y no a la realidad del pais. Con
algunas modificaciones menores
continué hasta 1986, cuando se
hizo una evaluacion del
programa. En 1990 se implementé
un nuevo curriculo con vigencia
hasta 1992. En este afio se hizo un
ajuste al bachillerato y al posgrado
especializado, con énfasis en la
teoria e investigacién de la
comunicacién y 1a investigacion
aplicada.

Actualmente las demandas de los
medios son cubiertas por el
pregrado. El posgrado es
financiado por el Estado. Cuenta
con infraestructura adecuada. Los
alumnos son becados y un 50 por
ciento de ellos se graddan. Su
campo de trabajo esti bisicamente
en la docencia especializada y en
agencia estatales y particulares.

Universidad de Brasilia (Sergio
Dayrell Porto)

El posgrado ha tenido tres etapas
importantes:

— 1970: dos grandes lineas:
Comunicacién para el
Desarrollo y Comunicacion
Rural.

— 1980: Se introduce la
lingtiistica al andlisis del
discurso a partir de
semidticos y
epistemdlogos de origen
francés.

— 1990: Comunicacién
entendida como el estudio
de las culturas, de los
fragmentos de poder, de la
vida urbana, mediatizados
por un discurso
contemporineo.

Se dan dos formas de maestria:

— Clésica

— Saber notorio: mis rdpida,
dado que los alumnos
cuentan con la experiencia
profesional.

Universidad Iberoamericana (Inés
Cornejo)

La maestria de la Universidad
Iberoamericana es la mis antigua
de México, (se cred en 1977). A
partir de 1982 se llamé maestria en
comunicacién y desarrollo.
Nuevamente en 1988 se replante6
el programa y se tituld maestria en
comunicacion.

La estructura del curriculum de la
maestria se integra en cuatro
troncos:

1. Reflexion tedrica.

2. Métodos de investigacion.

3. Anilisis y planeacién de la

comunicacion.

4. Elaboracién de mensajes.
Estos troncos se desarrollan a
través de seminarios y talleres.

Sc procura que las lineas de
investigacion correspondan a las
demandas sociales.

Parte de la financiacion de la
maestria se¢ hace a través del
CONACID, organismo estatal que
evalta los programas.

Los egresados de la maestria se
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emplean en su mayoria como
investigadores o docentes en otras
universidades. La eficiencia
terminal es alta, aunque algunos
alumnos demoran en graduarse
sicte u ocho anos.

Instituto Mectodista de Ensino
Superior (Onésimo de Oliveira
Cardoso)

La maestria en comunicacioén social
se inici6 en 1978. Sus dreas de
concentracion son:

— Teoria y ensefanza de la
comunicacién e
investigadores interesados
en el estudio de los
fenémenos de la
comunicacién y la
educacion.

— Comunicacién cientifica y
tecnoldgica: Destinada a la
formacion de profesionales
investigadores en campos
especificos, sobre todo en
la divulgacién cientifica, en
particular el periodismo
cientifico, la comunicacion
rural y otras formas de
comunicacién

- especializada, como por
ejemplo la comunicacion
empresarial.

Lineas de investigacion:

- Comunicacién, educacién y
sociedad.

- Comunicacién y cultura.

- Comunicacioén rural.

- Divulgacion cientifica.

- Comunicacién empresarial.

Universidad Autonoma de México
(Julio del Rio)

En 1979 sc estableci6 1a maestria,
considerando el desarrollo
tecnolégico de los medios de
comunicacion y la demanda

de profesionales en comunicacion.
Sus objetivos son:

— Preparar profesionales de
alto nivel, buscando la
innovacion profesional.

— Preparar docentes en las
ciencias y técnicas de la
comunicacion.

— Preparar al estudiante para
la investigacion teérico-
metodoldgica.

La maestria estd conformada asi:

— Tres seminarios tedrico
metodoldgicos.

— Tres seminarios de
investigacion.

— Materias optativas.

— Proyccto de investigacion.
Un 15 por ciento de los
estudiantes se gradian.

Universidad de Chile (Rafael del
Villar)

En 1982 se inicia la magistratura
en comunicacion. En 1990 se da
una variacién significativa. Se
parte de las necesidades reales.
Se procura problematizar a partir
de lo real y de una interrelacién de
disciplinas. Su campo de
profundizacién es la investigacién
académica en las 4reas
problemiticas que permitan
establecer las bases para la
generacion de tecnologia de
punta en el dominio de la
comunicacién persuasiva y
organizacional.

El objetivo es formar
comunicadores que tengan como
funcion la investigacion
académica para generar las bases
de la tecnologia del mundo de hoy
y de manana. La magistratura en
comunicacién perfila a

un comunicador en las 4reas de
comunicacion organizacional y
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comunicacién persuasiva, tanto
en competencias necesarias para
la investigacién cientifica con
miras a respecto a satisfacer las
nuevas necesidades tecnoldgicas-
comunicacionales, producto del
cambio en los procesos de
produccion, distribucién y
consumo de los mensajes
mediales, como en la generacién
de estrategias comunicacionales
en los dominios descritos.

La magistratura recibe nuevos
alumnos sélo cada dos afios.

Universidad del Sagrado Corazén
(Nitza Hernindez)

La Universidad del Sagrado
Coraz6n es privada. Tiene una
misién social de compromiso con
el cambio del pais. La maestria se
inicia en 1985, procurando dar
alternativas diferentes a las que
daban las otras universidades.

Se reconocen las necesidades de
las empresas y el mundo
organizacional. El objetivo es
formar egresados que lleguen a un
nivel gerencial y respondan a las
necesidades sociales.

La eficacia terminal es alta (75 a 90
por ciento), aunque los estudiantes
demoran mucho tiempo en
graduarse.

En 1993 se hard un revision
curricular que buscari el
fortalecimiento de la investigacion
y las dreas tedricas. Se abrirdn
nuevos programas en la maestria
(Cine, radio y television).

Facultad de Comunicacién Social
Casper Libero (Erasmo de Freitas
Nuzzi)

El programa de especializacién y
posgrado se inicia en 1986 en las
ireas de teorias de la

comunicacioén y comunicacion
comparada.

Después cambia por teoria de la
comunicacién, comunicacion
politica y politica de la
comunicacién y la cultura en
América Latina. Los cursos
equivalen a maestria y tienen una
duracién minima de tres afos y
miximo de seis.

ITESO de Guadalajara (Rossana
Reguillo)

El Iteso de Guadalajara es una
universidad privada. La maestria se
inicié en 1985 con un especial
énfasis en la investigacion en el
4mbito académico y profesional.
Su objetivo es formar
investigadores que tengan la
capacidad de innovar en el plano
tedrico y metodolégico desde una
perspectiva sociocultural. Estd
dirigida tanto a profesores como a
profesionales de la comunicacion y
disciplinas afines, interesados en
incorporar a sus actividades
esquemas tedricos y
metodolégicos para una mejor
comprensién de los procesos de
comunicacion y la bisqueda de
mejores opciones pricticas
consecuentes con los problemas
sociales en el campo.

El curriculum de la maestria estd
organizado por semestres y consta
de tres dreas: La de
fundamentacion, el drea de
proyectos y el area
complementaria.

Logros:

— Consolidacion de un
equipo de trabajo que se
vincula a la investigacion
en el pais y en América
Latina.

— Mayor claridad en los
métodos de trabajo.
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— Vinculacién mas articulada
con los estudios de la
licenciatura.

Dificultades:
— Financiamiento.
— Perfil del profesional.

Centro Avanzado de Comunicacién
(Guillermina Baena)

La maestria se crea en 1988 con cl
objetivo de profundizar y
profesionalizar en las 4reas de
comunicacion institucional y
publicidad. La duracién es de dos
anos. Un 80 por ciento de los
estudiantes son becados.

ITSEM Monterrey (José Carlos
Lozano)

E!l ITSEM ticne 26 campus en 25
ciudades mexicanas. En 1989 se
abre la maestria en educacién con
nueve especialidades via satélite.
La especializacién en
comunicacion se cursaba en
Monterrey durante el verano. El
primer plan de estudios vinculaba
la educacién con la comunicacion.
En 1992 el objetivo es que todos
los profesores tengan grado de
maestria. Para 1993 se abrird la
especializacion en eomunicacién
sin componente de educacién via
satélite.

Dificultades: Integrar educacion y
comunicacion.

Universidad Javeriana (Gabricl
Jaime Pérez)

La maestria en comunicacién se
inici6é en 1990. Es de naturaleza
interdisciplinaria.
La maestria busca formar
investigadores capaces de:
— Analizar las formas de
entender 1a comunicologia

como ciencia social, su
funcién en el contexto de
Colombia y América Latina,
sus supuestos y sus limites,
desde la perspectiva de la
relacién comunicacion-
cultura.

Investigar
interdisciplinariamente los
fundamentos e
implicaciones que tienen
las diversas concepciones
teérico-metodolégicas de la
comunicacién en Colombia
y América Latina, asi como
sus relaciones intra e
interdisciplinarias en el
estudio de los procesos
comunicativos.

Diferenciar y practicar
metodologias investigativas
que correspondan a la
especificidad de la
comunicologia como
estudio de procesos
sociales desde la
perspectiva de la relacién
comunicacién-cultura.
Elaborar enfoques y
modelos de anilisis de las
pricticas comunicativas
dentro del contexto de
América Latina.

Contribuir al desarrollo y a
la orientacion critica y
constructiva, desde una
perspectiva ética integral,
de politicas y planes de
comunicacién en
instituciones o entidades
tanto publicas como
privadas.

Responder creativamente 2
los problemas de
comunicacién que plantea
la produccién de mensajes
en los diversos medios,
abordados
investigativamente desde
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nuestra realidad social y
cultural concreta.

— Abordar cientificamente la
cultura como categoria
desde fa cual es
necesario investigar la
comunicacion.

Lineas de investigacion.
El programa se propone
desarrollar sus actividades en
distintas dreas tematicas:

— Medios de comunicacion.

— Procesos micro y macro
sociales de comunicacién.

— Nuevas tecnologias de la
informacion.

— Comunicacién y
democracia.

-— Transnacionalizacion de la
cultura.

Logros:

— Espacio de reflexién
comunicoldgica.

— Bases para la creacién
de un instituto de
investigacion.

Dificultades:

— Ausencia de una
infraestructura investigativa
que sustente el programa.

— No hay suficiente
reconocimiento del
estatuto del investigador
en el imaginario
académico.

— Seleccion de estudiantes:
hay pocas peticiones, lo
cual impide que se pueda
hacer una mejor seleccién.

— Financiamiento: las
matriculas no son
suficientes para
financiar el
funcionamiento del
programa.

— Perspectiva para el
futuro: creacién de un
Centro de Investigacion
de la Comunicacién.

Universidad Veracruzana
(Elizabeth Bonilla)

En 1977 se inicia la licenciatura
en ciencias y técnicas de la
comunicaciéon. En 1992 se inicia
la especialidad en comunicacién
con tres dreas integradoras:
comunicacién, metodologia de
la comunicacién y prictica
profesional.

Objetivos:

— Propiciar espacios de
reflexion-accion.

— Estimular la investigacion
bdsica y aplicada a través
de lineas de investigacion
institucional e
implementando proyectos
de investigacion.

El programa tiene una duracién de
14 meses divididos en bimestres de
Cuatro cursos y tres cuatrimestres
conformados por cinco cursos de
cada uno.

Lineas prioritarias de

investigacion:

— Proyectos comunicacionales de
caracter institucional y de caricter
financiable en tres lineas
prioritarias:

Metodologia cuantitativa,

Mctodologia cualitativa.

Conocimiento en la

tecnologia informadtica.

Dificultades:

— Financiamiento y falta de
espacio para la
investigacion.

Universidad Auténoma
Metropolitana-Xochimilco
(Josefina Vilar)

El doctorado en ciencias sociales
inicia actividades en 1991 con el
objetivo de formar investigadores,
docentes y profesionales de alto
nivel, en los diferentes campos de
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ciencias sociales, en un programa
transdisciplinario. El programa
estd estructurado en tres

niveles: un tronco general
comun, tronco de dreas de
concentracién y conclusion de la
tesis de grado. Su duracién es de
nueve trimestres.

Universidad Auténoma de
Bucaramanga (Ivin Dario
Montoya)

La Universidad Auténoma de
Bucaramanga es de caricter
privado. Cuenta con seis
Facultades y

16 Posgrados.

La especializacién en recursos
publicitarios se inicia en 1992, Es
una especializacién instrumental
que tiene como objetivo la
formacion de profesionales
idéneos que administren
recursos de tipo humano,
administrativo y financiero.

Los estudiantes deben tener
afinidad con las ireas de
mercadeo, publicidad y
administracién de recursos
humanos. La especializacion
tiene una duracién de

14 meses.

Universidad Catolica del Uruguay
(Carmen Rico de Sotelo)

La maestria en comunicacién se
crea para suplir las deficiencias de
posgrados en la regién
correspondientes al MercoSur
(Mercado Comin del Cono Sur) de
América Latina, integrado por
Brasil, Uruguay, Paraguay y
Argentina). Se inicia en abril de
1993.
Los objetivos de la maestria son:
— Proporcionar una accién
interdisciplinaria en el

idmbito de las politicas
comunicacionales y de la
implicacion social.

— Reanalizar los métodos y
técnicas que se estin
utilizando en la
investigacion aplicada a la
comunicacion.

— Realizar estudios y analisis
de casos en torno a
problemas vinculados a la
relaciéon cultura-
comunicacion.

— Disenar modelos de
generacién y evaluacién
de politicas
comunicacionales de
impacto social.

Destinatarios:
Graduados universitarios.

Posgrados en proyecto

Universidad de La Frontera
(Hugo Carrasco)

La maestria de la Universidad de la
frontera esti en proyecto. Tienen
un enfoque multidisciplinario y
busca pasar del dircurso ideolégico
al tedrico con un énfasis
intercultural.

Universidad Latinoamericana
(Guillermina Baena)

A nivel de posgrado la Universidad
presenta tres sistemas:

~— Actualizacion (Cursos de
educacién continuada).

— Especializacién en:
comunicacion turistica y
comunicacion global,

— Maestria en relaciones
publicas y en
comunicacién. Estas
tienen cuatro 4reas:
drea metodol6gica, drea
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practica, drea tedrica y drca
didActica y tres niveles de
investigacion: aplicada,
pura y transdisciplinaria.

Universidad Intercontinental
(Martha Burkle)

La maestria tiene dos dreas:

— Relaciones publicas,
publicidad y comunicacion
organizacional.

— Guionismo.

El programa se sustcnta en
cuatro modulos:

— Mancjo del idioma y del
discurso.

— Investigacién de la
comunicacion.

— Mancjo del lenguaje de los
medios.

— Desarrollo de proyectos.

Universidad de Zulia
(Migdalia Pineda)

Maestria en comunicacién con dos
dreas:

— Nuevas tecnologias.

— Comuncacién y cultura,
Objetivos:

— Formar investigadores
cientificos de la
comunicacién-cultura.

— Formar docentes de alto
nivel.

— Formar egresados para el
mejoramiento de las
empresas.

— Formar profesionales con
sensibilidad social y critica.

El egresado debe tener la
capacidad de:

— Diagnosticar y aportar
soluciones a problemas
comunicativos.

— Conducir procesos de
comunicacion.

— Desarrollar lineas de

investigacion y formular
politicas de desarrollo.
— Trabajar en equipo.
— Promover acciones
tendientes a mejorar la
calidad de vida.

Universidad Auténoma del Estado
de México (Rogelio Tinocco)

Se han desarrollado las siguientes
fases para la creacién de la
maestria:

— Discusion y anilisis de
proyectos y lineas
de investigacion.

— Creacién del centro de
investigacion.

— Creacién de la maestria.
Dificultades:

— No hay interés por parte de
los docentes para realizar
una maestria.

— Escasez de investigadores y
docentes.

Universidad de Lima (Javier
Protzel)

El proyecto es crear una maestria
de dos anos de duracién. Se
desarrollaria a través de seminarios
reducidos (30 personas por
campo) en las dreas de
comunicacién para el desarrollo y
comunicacioén y cultura.

Proyecto conjunto: UCBC (Brasil),
CENECA (Chile), Universidad
Javeriana (Colombia), Fundacion
para la Comunicacién y la Cultura
(Argentina). (Claudia Villamayor.)

“Politicas, planificacion y gestion
de la comunicaci6n”

Es un esfuerzo articulado de
diversas instituciones para
beneficio del trabajo con
organizaciones y comunidades de
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base en América Latina. Los
beneficiarios de este proyecto
serian profesionales vinculados a
proyectos de comunicacién con
experiencia y capacitacién en
comunicacion.

FELAFACS / UNESCO
(Joaquin Sinchez)

Proyecto de telecomunicaciones.
Unesco y Felafacs presentarin a la
Asamblea General de la
Federaci6én un proyecto para la
inclusién en los programas de
comunicacién de América Latina
del drea de telecomunicaciones. Se
propondri la creacién de una
maestria en este tema.

Propuestas para discusion

Se realiz6 una lluvia de ideas sobre
temas y propuestas de discusion.
Los temas propuestos fueron:
— Caracteristicas comunes de
los posgrados.
— Rupturas epistemolégicas.
— Respuesta a necesidades
sociales.
— Relacién con las industrias
culturales.
— Relacién con las
identidades culturales.
— Repercusion en la opinién
publica.

El Dr. Robert White, de la
Universidad Gregoriana de Roma,
plante6 una serie de interrogantes
acerca de la funcién social de la
formacioén profesional, la
investigacion en los posgrados, la
relacion con la industria cultural y
el papel de los posgrados en los
procesos de transformacion social.
José Marques de Melo: Los
posgrados no tienen caracteristicas
comunes, lo que es positivo para

no repetir los errores del pregrado
que no corresponden a la realidad.
Hay dependencia de otras
disciplinas complementarias. Los
posgrados forman profesores para
el pregrado, no investigadores. No
hay labor constante de
investigacion. Hay que
comprender las demandas sociales
para ubicar los programas de
posgrado. Hay que rescatar la
relaci6n critica con la industria
cultural.

Joaquin Sinchez: Es necesario
crear cursos intermedios entre el
pregrado y el posgrado, y hacer un
cuestionamiento a los posgrados.
Estos deben ser dmbitos propicios
para la investigacion. Si no se hace
investigaciéon no hay respuesta a
los problemas sociales.

Gabriel Jaime Pérez: Un docente
sin investigacion es un simple
repetidor de libros y teorias. Hay
que formar investigadores criticos
de la sociedad para que la
docencia sea seria.

José Marques de Melo: La
universidad tiene tres funciones:
investigar, ensefar y ser una
extension del servicio a la
comunidad. La investigacién no
debe ser un espacio exclusivo de
los posgrados. La investigacion es
un trabajo sistemdtico y
continuado. Las instituciones
deben tener un planteamiento
investigativo en el pregrado
(iniciaci6n cientifica) y en el
posgrado.

Migdalia Pineda: Los programas de
posgrado se dirigen basicamente a
formar investigadores en las dreas
de comunicacién y profesores de
4o. nivel. La investigacion que
hacen es en su mayoria académica,
tedrica y prictica. Las reformas
curriculares deben hacerse a nivel
de pre y posgrado.




Eventos

Javier Protzel: Las especializaciones
deben dar orientaciones concretas.
Los posgrados deben estar
orientados a las necesidades
sociales. La formacion de
profesores debe primar. La
investigacion en el posgrado es
para formar personas que
produzcan conocimiento.

Robert White: Hay cuatro niveles
de investigacion en la universidad:

— Licenciatura: Investigacidn
hecha por los alumnos.

— Maestria: Investigacion
empirica, trabajo con el
profesor. Acumulacién de
ciencia. Logica de la
ciencia.

— Doctorado: Investigacién
mids independiente, mis
original.

— Instituto de investigacién:
trabajo en equipo.

Antonio Pasquali: Muchos
posgrados han canibalizado el
pregrado. Los posgrados deben
alimentar el pregrado y viceversa.
Los pregrados forman
comunicadores generalistas y los
posgrados comunicadores
temanticos. La responsabilidad del
comunicador es controlar los
procesos. La diversidad es buena,
pero con un proceso de
modernizacién.

Sergio Dayrell: Los posgrados
deben fortalccer las universidades.
La universidad y los posgrados
estin apartados de las realidades
nacionales. El posgrado debe
fortalecer, alimentar e instrumentar
a la universidad dentro de la
sociedad.

Joaquin Sinchez: Hay que
replantear la funcién de la
Universidad en la sociedad a la luz
de los cambios que en ésta se
producen. Hay que experimentar
nuevas formas de formacion.

Gabriel Jaime Pérez: La
investigacion debe responder a las
macro demandas de la sociedad
para entrar al control de los
procesos.
Robert White: Hay que reexaminar
los modelos de comunicacién con la
sociedad. Hay gran dificultad en
entender qué es comunicacién. Hay
que establecer modelos de
negociacion, puentes en comin.
José Marques de Melo: No hay
conocimiento acumulado. Hay un
gran rechazo a la tecnologia. No
hay un planteamiento de los
problemas reales de comunicacién.
Rossana Reguillo: Hay que
transformar el denuncismo en
criticas de accion. A la universidad
le falta presencia. Los
comunicadores deben ser
interlocutores entre la sociedad civil
y el Estado. Hay que formar
mediadores, no lubricadores de los
circuitos del Estado, y priorizar la
investigacion para que los docentes
tengan [a capacidad de construir
objetos y datos.
Antonio Pasquali: Se perdi6 la
polisemia con respecto al sentido de
la palabra comunicacién. Los
posgrados deben asegurar a la
sociedad un “reservorio del saber”.
Crear centros de estudios
estratégicos.
Es necesario hacer una evaluacién
de los cursos de posgrado a la
luz de las demandas sociales:
— Conocimiento de la
produccién analizada de los
Cursos.
— Estructura de la educacion y

la cultura de esos cursos.
Aunque la pluralidad en los
posgrados es ben¢fica, faltan
mecanismos de apoyo, calificacion
te6rica y metodologica.
Erasmo de Treitas Nuzzi: Las
grandes invenciones del siglo xx
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han salido de las universidades
gracias a la investigacién. Es
necesario tener en cuenta también
la influencia de los medios de
comunicacion (econémica y
politicamente) en la sociedad.

Problemas y proyectos
comunes

— El mayor problema comin
a todos los posgrados es el
econémico.

— No hay comunicacién entre
los posgrados.

— Falta un mayor
conocimiento de los
posgrados.

— No hay lineas de
investigacion ni proyectos
comunes entre los diversos
posgrados.

Recomendaciones a Felafacs

— Apoyo econOémico para
intercambio de docentes y
alumnos (pasajes, vidticos y
honorarios).

— Catastro de ventajas
comparativas entre los
diferentes posgrados.

~— Trabajar en bloque.

— Elaborar un boletin con
informacién sobre los
posgrados.

— Red de integracion.

— Directorio de docentes.

— Bibliografia comentada.

— Convenios entre
instituciones.

Intervencion final del Presidente de
Felafacs, Joaquin Sanchez

Felafacs ha realizado algunas
investigaciones bdsicas sobre
posgrados, pero falta informacién.
En el directorio de Felafacs 1992 se
ha incluido informacién, pero falta
respuesta por parte de los
posgrados. Se estd proponiendo a
la UNESCO la creacion de una red
de informacion para los diversos
paises que permita trabajar
proyectos conjuntos sobre temas
concretos en América Latina.
Desde 1990, se esti llevando a
cabo el programa de intercambio
de docentes con gran éxito.
También esti el programa de
becas para que los docentes de
las facultades y escuelas
miembros de Felafacs realicen
estudios de posgrados. Se podria
abrir en la revista Didlogos una
seccion para los posgrados.

Seria conveniente buscar
mecanismos de coordinacién para
elaborar propuestas concretas a
Felafacs.
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