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Comunicacién colectiva v socializacién politica:
estudio comparativo del campo y la ciudad

El presente ensayo intenta tratar un aspecto particular de la comunicacion
colectiva en el subdesarrollo; a saber, el papel desempenado por los medios
masivos en el aprendizaje politico infantil en una sociedad como la nuestra,
donde coexisten graves desigualdades econdmicas y culturales. A lo largo del
trabajo, se enfatizard la distinta influencia de la comunicacién colectiva en cl
desarrollo de nociones y actitudes politicas en los ninos del campo y la ciudad.

La socializacion en la politica implica el desarrollo en el individuo de cier-
tas orientaciones y patrones de comportamiento politicos. Todo estudio de
ésta trata de responder a preguntas como: ¢Cuidndo comienza en el individuo
la percepcién de los fenémenos politicos? ¢ Dénde se originan los patrones de
comportamiento y las orientaciones? ;CoOmo se transforman con el tiempo?
¢Qué estimulos ticnen preponderancia en el proceso? No se intenta, en esta
ocasién, proporcionar una respuesta cabal a cada una de estas interrogantes,’
sino abordar el problema desde el punto de vista de la comunicacién colec-
tiva y de su influencia sobre este proceso en México.

Con frecuencia los estudios sobre socializacién politica parten del supuesto
basico de que su funcién principal es el mantenimiento y la pretervacién de
un sistema politico. Esta interpretacién implica la adopciéon de una posicion
ideolégica que sustenta que la finalidad de toda socializacién es lograr la
homogeneidad politica, nivelando las diferencias sociales y aminorando con-
flictos de cualquier especie. Supone, paralelamente, que si esta socializacién
produce individuos que tienen entre si aspiraciones, actitudes y orientaciones
conllictivas, habra fracasado como tal, dando entrada a la inestabilidad poli-
tica y la eventual desaparicion del sistema. Obviamente, esta perspectiva pasa
por alto la diversidad inherente a cualquier sistema, la cual puede conducir
hacia el conflicto y el cambio en el mismo.

% Licenciada en Sociologia por la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la
UNAM; cursos de postgrado en la Universidad de Essex, Gran Bretaiia; profesora
del Departamento de Investigaciones Educativas del Centro de Investigaciones y Estu-
dios Avanzados del IPN y de El Colegio de México: jefa del Departamento de Socio-
logia de la FCPS de la UNAM, y colaboradora del Centro de Estudios de la Comuni-

cacién de la Facultad.
1 Por lo demds, estos aspectos han sido extensamente cubiertos por Rafael Segovia,

La politizacién del nifio mexicano, México, El Colegio de México, 1975.
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En realidad, la socializacién en la politica no Hevi necesarinmente ni haci
la conservacién intacta de un sisteima politico. mi hacia el conflicto en
el mismo. Sus consecuencias dependerin del estado particular que guarde el
sisterna —su estabilidad o inestabilidad—, del contenido de lo que una gene-
racién trasmita a la siguiente y, finalmente. de lo que aquellos individuos en
proceso de socializarse aprendan de sus experiencias particulares. Es evidente,
por tanto, que la socializacion politica no tiene por objeto la recapitulacion
de una generacion en la siguiente, ni la continuidad v estebilidad per se. sino
la creacion de un sentimiento de apoyo difuso. Es decir, la aceptacion o re-
chazo de la legitimidad y de las reglas que rigen a una colectividad politica.”

Los individuos socializados en las normas de un sistema politico han apren-
dido a reconocer ciertas partes de éste, a evaluarlas y establecer algtin tipo
de lazo emotivo con ellas. A través de su experiencia el nifio aprenderi pau-
latinamente a conferir o negar apoyo, en distintos grados, a la comunidad
politica, al régimen con sus fines y normas, a la estructura de autoridad y al
personal politico. Pero este aprendizaje no dependeri del contacto estrecho
del nifio con la vida politica, sino de la interaccién de varios estimulos pro-
porcionados por la familia, el hébitat, grupo social y exposicion 2 la comu-
nicacién colectiva,

La comunicacién colectiva, objeto de nuestro ensayo, influye en mavor o
menor grado sobre todas las fases del proceso, variando segiin el contexto so-
cial de sus receptores. Es por esto que un niiio campesino de Oaxaca puede
estar sometido a un proceso de socializacién diferente y hasta conflictivo con
el de su contraparte de la clase media de Monterrey, pues su insercién en
medios radicalmente distintos fijara el tipo de influencia a la que seran so-
metidos su percepcién y aprendizaje de las pautas de interaccién social y
politica, asi como sus actitudes frente a éstas. Es casi un lugar comin insistir
en que los efectos de la comunicacién masiva son diferenciales, ya que el sig-
nificado de un mensaje esta en funcién de las experiencias, actitudes y nor-
mas de sus receptores. En México, donde la difusién de la comunicacién ma-
siva esta en relacién directa con el nivel de alfabetismo, urbanizacién y des-
arrollo econémico de las diferentes zonas del pais, es de vital importancia
recalcar este hecho, pues su desigual distribucién afecta significativamente
la percepcién y las actitudes politicas de los ciudadanos en ciernes.

En la elaboracién de este trabajo se utilizan dos hipétesis basicas:

En primera instancia se considera que la exposicién a los medios de comu-
nicacién es desigual para la poblacién del pais. Factores como la clase so-
cial,® el hdbitat, la escolaridad y la region en que vive un sujeto son deter-
minantes en la exposicién a la comunicacién masiva. En segunda, los efectos
de esta comunicacién, tanto en términos de la informacién que proporcionan

2 D. Easton, Children in the Political System, Origins of Political Legitimacy. la.
ed.. New York, McGraw Hill, 1969, 440 pp.
4 Tista se definié operacionalmente en términos de ocupacién, con todas las reservas

y/o ventajas del caso.



como de las acutudes que ayvudan a formar, son distintes para cada grupo
social y diferentes segiin el tipo de medio que se considere.

Se parte del supuesto que los medios masivos no ejercen una influencia di-
recta, univoca, en la socializacion politica. Si bien seria factible suponer que
proporcionan alguna informacion sobre la politica, seria descabellado afirmar
que influyen directamente sobre las actitudes de una poblacion. Reiteramos
nuestra insistencia inicial en la accion reforzadora de la comunicacion colec-
tiva: es mas factible suponer que aquellos que han sido socializados dentro
del sistema en una direccion determinada fortalecerin esta orientacion a tra-
vés de su consumo de los medios masivos, que lo contrario.

Los datos de este estudio” se recogicron por medio de una encuesta apli-
cada en el afio de 1969 a 4 000 niios,® distribuidos en escuelas pablicas y pri-
vadas de zonas urbanas y rurales de seis entidades de la Republica, elegidas
por sus distintos grados de desarrollo econémico y cultural. Estas fueron, en
orden de magnitud: ¢l Distrito Federal y Nuevo Leén, que estin a la cabeza;
los estados de Jalisco y México, que ocupan un lugar intermedio en nuestra
escala, y finalmente, representando el nivel mds bajo de desarrollo, Oaxaca
y Tabasco. Las unidades de andlisis fueron nifios de ambos sexos entre los
diez y quince anos de edad. Para lograr una representacion adecuada de la
poblacién, se procuré realizar la encuesta en escuelas ubicadas en las capita-
les de los estados y en las zonas rurales aledanas.

Atin cuando no existe una correspondencia entre la edad y el nivel escolar
de la poblacién infantil de México, se consideré que los sujetos inscritos en
los dos Gltimos afios de la primaria y en los tres de secundaria, se encontrarian
dentro de los grupos de edad deseados. Con el fin de obtener informacién
igualinente confiable en todos estos grupos, se decidié repartir uniformemente
la muestra en todes los cinco afios estudiados, de tal suerte que fue-
ron entrevistados alrededor de 650 estudiantes por Estado, cifra que asegu-
raba una representacién adecuada. Quizd sea pertinente hacer una aclara-
cién: la poblacién que compone esta muestra, a pesar de las enormes desigual-
dades entre si, representa —por el solo hecho de su alto nivel de escolaridad
en términos relativos al resto de la sociedad— una élite nacional, de manera
que los datos se referirin a individuos que han sido favorecidos al gozar de
oportunidades educativas ain escasas en el pais.

Se estudiaron tres medios en especial: la televisién, la prensa y el libro.
Las razones que motivaron la eleccién fueron hasta cierto punto arbitrarias,

4 Vid. M. Acosta, “Los Nifios Mexicanos y la Televisién”, Didlogos, revista bimes-
tral de El Colegio de México, vol. 8, nim. 5, sept-oct., 1972.

5 Basados en una investigacién mas amplia sobre el proceso de socializacién cn ge-
neral realizada en el Centro de Estudios Internacionales de El Colegio de México bajo
la direccién de Rafael Segovia, op. cit.,

¢ Es indudable que al cabo de los afios transcurridos desde la fecha se hayan pro-
ducido cambios notables de la situacién social estudiada. No obstante, también es
factible suponer que los datos obtenidos sigan siendo vilidos, dado que la finalidad
que se perseguia era la de conocer tendencias generales en la poblacién estudiada.
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aunque se pensé que los tres presentarian, en principio, diferencias importan-
tes entre si que permitirian una comparacion mas fructifera de sus efectos.
Por otra parte, se consideré la probabilidad de que tuvieran un contenido
politico explicito mas abundante que el de otros medios.

Se encontrd, en primera instancia, que la exposicion a los tres medios es
suinamente desigual en nuestra poblacién infantil. Esta desigualdad pone de
relieve tanto las caracteristicas distintivas de cada medio como las de cada
grupo social al cual pertenecen los sujetos.

La prensa, tanto nacional (de tiraje mayor a los 100000 ejemplares dia-
rios) como local, es sin duda el medio de comunicacién mais popular de los
tres. Su distribucién, tanto en términos de clase social, como de regién y hd-
bitat rural o urbano es bastante uniforme, dado que las diferencias en las
frecuencias de exposicién no ron tan marcadas. (El 979 de los escolares de
clase alta urbana declararon que leen el periddico todos los dias y el 779%
de los escolares campesinos manifesté hacer lo mismo. Las entidades de alto
desarrollo registraron un 90% de lectores, las intermedias alrededor de 70%
y las de bajo desarrollo alrededor de 55%. Por tltimo, los habitantes urbanos
declararon que leian la prensa diariamente en un 90%, en contraste con el
medio rural en el que se registrd un 79% de lectores.) Las razones que pue-
den explicar este alto consumo de la prensa son miltiples. Cabria destacar
como la més importante que de los medios estudiados la prensa es sin duda
el menos costoso, el de circulacién més sencilla y, también, el de mayor tra-
dicién en muchas regiones.”

El libro resulté, como era de esperarse, ser un medio de comunicacién de
consumo fundamentalmente elitista. La lectura de libros depende estrecha-
mente de factores de clase y del apego a ciertos valores y tradiciones asocia-
das a éstos. Las diferencias en la lectura de libros son mucho mas marcadas
que las de la prensa: mientras que el 75% de los nifios de clase alta urbana
afirmaron haber leido un libro en una fecha préxima a la de la encuesta,
sélo el 40% de los campesinos declararon lo mismo. Aqui también valdria
la pena destacar el tipo de libros que suclen mencionar estos dos grupos so-
ciales: los de clase alta urbana consumen mds literatura que los campesinos,
y ¢stos tienden més a la lectura de libros de tipo religioso o simples folletos
de caricter indefinido que cualquier otro grupo social representado en la
muestra, La distribucién de lecturas por las otras dos variables arrojé resul-
tados similares: los estados de alto desarrollo presentan un 75% de lectores,
los de desarrollo intermedio un 60% y los de bajo desarrollo alrededor de
un 45%. Los habitantes de los centros urbanos declararon en un 59% su
aficién por la lectura y los del medio rural lo hicieron en un 45%.

La television, por (ltimo, presenta los rasgos caracteristicos de un medio

7 A primera vista estos porcentajes dan la apariencia de ser exageradamente altos,
pero hay que considerar que sélo se inquiri6 si el sujeto estaba expuesto regularmente
al medio, sin considerar la variada gama de periédicos existentes ni la seccién espe-
cifica de los mismos que pudiera leer.
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de comunicacion relativamente novedoso en nuestro pais. Su distribucion es
mas dispaieja que la de la prensa, pero con una tendencia expansiva v mis
popular que la de los libros. Los nifios de la clase alta ven television diaria-
mente en un 9%, los hijos de campesinos lo hacen en un 63%. Asimismo,
los porcentajes son muy similares para las entidades federativas v el medio
rural-urbino.

En conclusion, la poblacidn estudiada, quizi por su caricter intrinseca-
mente elitista, esti expuesta a los medios de comunicaciéon en una magnitud
relativamente grande. Sin embargo, esta difusion presenta graves desigual-
dades por clase social, regién y hdbitat, de tal suerte que podriamos aventu-
rarmos a afirmar que la exposicion a la comunicacién masiva es un indicador
bastante preciso del lugar que ocupa cada grupo en la escala de estratifica-
cion social. Ain mis, el consumio preferente de un medio determinado (va sea
la prensa, ¢l libro o la television) nos permitié destacar, de manera bastante
inequivoca, a qué sector de la poblacion pertenecia cada nino estudiado. Asi,
los de clase alta urbana, de estados desarrollados v zonas urbanas, son los ma-
vores consumidores de la comunicacion colectiva en sus tres acepciones,
Los de clases medias, de estados de desarrollo intermedio y zonas urbanas,
consumen bastante television, pero suclen leer el periddico mis frecuentemente
y en grado menor son lectores de libros. Finalmente, los nifios campesinos
dependen mas de la prensa como un medio de comunicacién con el resto
de la sociedad, pues escasamente ven television y consumen ain menor can-
tidad de libros (ver cuadros 1, 1, 11, 1v).

¢ Cudles son los efectos de esta distribucion de la comunicacién colectiva
en el proceso de socializacion? Quizi la primera pregunta que se deberia
plantear es, ;qué tanta informacion sobre cuestiones politicas poseen los ni-
nos expuestos a estos tres medios?

Para medir el grado de informacion de lo nifios se utilizaron indicadores
como los siguientes: en primer lugar, la identificacién del personal politico
y de algunos atributos de sus cargos; después, la identificacion de grupos e
instituciones politicas como los partidos y las Cdmaras, y, finalmente, algunos
datos sobre participacién electoral.®

Los efectos de los tres medios sobre este aspecto de la socializacién son
bastante diferente entre si. Primero, la exposicién a la television puede con-
siderarse como un factor que influye en la identificacién de algunas variables
del sistema politico mexicano, sobre todo aquellas como los atributos del
cargo presidencial, la identificacién de politicas prominentes, de cargos de
eleccién popular, de partidos politicos —especialmente el PAN y PPS— vy
las preguntas referentes a participacién electoral (se les pregunté la edad
minima para votar, y si las mujeres tenian o no derecho al voto). Estos re-
sultados no significan necesariamente que haya sido la televisién una -

8 Vid., M. Acosta, Efectos de la comunicacién masiva en el proceso de socializacion
politica de los nifios mexicanos, tesis de licenciatura en Sociologia, México, FCPS,
UNAM, 1970.



fluencia directa en la adquisicion de estos conocimientos, pero si se puede
suponer que su accioén, aunada a la de otros factores, tiende a ser reforzadora.

Si la influencia de la television es notoria en el grado de informacién poli-
tica que manejaron los nifios encuestados, la de la prensa es sin duda alguna
mayor. Los datos muestran claramente que estos lectores conocen con muis
profundidad los aspectos del sistema politico que se tocaron en el cuestiona-
rio. La influencia de la lectura de periédicos es especialinente evidente en el
caso de la identificacion de organizaciones e instituciones poeliticas, lo cual
indica una mayor capacidad de conceptualizacién que la seiialada por la
simple identificacion de personajes prominentes y membretes de partidos. La
comparacion de estos resultados con los datos sobre exposicion a la television
pone de relieve que la prensa es un agente socializador mds efectivo, pues
permite traspasar los limites de la identificacién de los aspectos mis obvios
y sobresalientes de nuestro sistema tan personalista y autoritario, a la par que
ayuda a los nifios a desarrollar una idea —aunque incipiente y superficial—
de los aspectos mds subterrineos de la vida politica mexicana.

La funcién socializadora de los libros no es, en México, comparable con la
de los otres dos medios estudiados. Los resultados de la encuesta mostraron
que la lectura de libros no proporciona, en términos generales, mucha infor-
macion directamente politica. Sin embargo, el anilisis de los datos puso de
manifiesto que los lectores de libros suelen conocer mejor al sistema politico
que los demis. Este hecho no significa, de ninguna manera, que sea el libro
en si el que lo permite, sino que existe una estrecha relacién entre el interés
por la politica y ciertos hébitos de lectura. El libro ocupa un lugar especial
entre los medios de comunicaciéon colectiva, porque generalmente tiene un
contenido més complejo y menos estructurado que los demds, de manera que
obliga a su pablico a participar en ¢l de IOM_a menos pasiva, hecho que re-
percute en su difusién, la cual acaba por restringirse a grupos de nivel socio-
econémico, cultural y educativo més alto que el promedio. Los lectores de
libros demostraron ser mejores conocedores de la politica que los demds, y,
por afiadidura, lo fueron en mayor grado los aficionados a temas literarios
(clases altas de Monterrey y el Distrito Federal), que los lectores de folletos
y otro tipo de escritos (fundamentalmente campesinos de todas las entidades
federativas estudiadas). Encontramos asi, que esta sociedad produce a un cier-
to tipo de individuo con sensibilidad politica, que se desenvuelve en el medio
social mds favorable de todos, con acceso ilimitado a la comunicacién co-
lectiva, la cual refuerza las cualidades que su medio social le ha permitido
desarrollar (véase cuadro v),

Ia segunda parte del anilisis se concentrdé en la posible influencia de estos
tres medios sobre las actitudes de los escolares hacia el sistema politico. Para
ello se inlirié de los datos anteriores, que el consumo frecuente de un determi-
nado medio podria aislar a ciertos grupos sociales con intereses y actitudes
distintas. Resulta virtualmente imposible saber con exactitud cudl de todas
las variables que se estudiaron tendria el mayor peso sobre la formacién de
actitudes en la poblacién. Es decir, si era mds importante, en este sentido.



el ambiente en el que ¢l nino se desenvuelve, o el tipo de comunicacion a
la que estd expuesto. En todo caso, la interaccién de estos factores arrojo los
siguientes resultados: en principio, que los consuinidores de lo medios masi-
vo manifestaron un mayor interés por la politica que aquellos que no lo eran,
independientemente de su clase social, hdbitat y region de origen (véase cua-
dro vi).

Los medios de comunicacion estudiados tienden mas a fijar las actitudes
de los escolares que a cambiarlas. En el cuestionario se incluyeron preguntas
con el fin de intentar medir la evaluacion que hacen ¢éstos de los partidos
politicos, sindicatos y autoridades, como el presidente de la Repiblica v los
diputados y senadores. También se midieron el grado de afecto o desafecto
ue sentian hacia cllos v. en menor escala. sus predisposiciones hacia el au-
toritarismo.

Los nifios expuestos a los medios impresos, especialmente los lectores de
libros (la élite de nuestra poblacién), evaluaron de manera mis favorable al
sistema en un sentido estrictamente ideolégico. En otros términos, se mostra-
ron mis prestos a reconocer la importancia y bondad de los partidos y sindi-
catos como medios para expresar la voluntad popular, que aquellos nifios
poco expuestos a la comunicacién masiva. \ pesar de esta evaluacion favora-
ble de los aspectos formales del sistema, se mostraron mis criticos de sus
aspectos operativos, manifestando un fuerte rechazo a todo desco de partici-
paci(n politica directa. Esta muestra palpable de desafecto politico contrasta
fuertemente con las actitudes de los nifios menos favorecidos por el sistema,
como son los lectores de la prensa local (en su mayoria campesinos) y los no
consumidores de medios de comunicacién. Estos no evaluaron tan decidida-
mente los aspectos positivos de la existencia de organizaciones politicas, pero
en cambio manifestaron un mayor deseo de pertenecer a ellas. Se encontr6
un patrén similar al analizar los datos acerca de las actitudes hacia Diaz
Ordaz, presidente de la Repiblica en aquella época. Los estudiantes de la
¢lite manifestaron su total antipatia hacia este personaje, en oposiciéon 2a los
campesinos que tendicron a verlo como una figura paternal, protectora y con
amplios poderes para favorecerlos y auxiliarlos personalmente. Este fenémeno,
un poco chocante, puede explicarse parcialmente por los efectos del movi-
miento estudiantil de 1968, ya que fueron precisamente las clases media y
alta de las ciudades las que se vieron mis afectadas por la represién policiaca
(véase cuadro vir).

En conclusién, encontramos que los medios de comunicacién colectiva
influyen indirectamente en la socializacion politica infantil, estando vinculada
su accién a factores de tipo econdmico y social que determinan el acceso del
individuo a la informacién.

De los tres medios de comunicacion estudiados, la television es el menos
importante, y la prensa el mis directo. Proporciona mas informacién sobre
la politica y estd mds ampliamente difundida que los demis, en especial en
el medio rural. El libro es un medio de comunicacién mis discriminativo que
descubre a una flite infantil incipiente, compuesta de miembros de las clases
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altas y medias urbanas de las dos regiones mds ricas del pais, y que conacen
con amplitud los aspectos mais sobresalientes del sistema politico nacional. Por
lo visto esta élite rechaza la participacién politica directa a través de organi-
zaciones. No es de extranar esta actitud, pues realmente no tienen por quc
apreciar la necesidad de esta forma de comportamiento politico si los benefi-
cios que derivan de su situaciéon de clase dificilmente se verian acrecentados
por la militancia partidaria o, menos atn, sindical. En cambio, para el estu-
diante campesino estudiado, cuya alta escolaridad en términos relativos le
ha permitido adquirir al menos una conciencia rudimentaria de su situacion,
esta militancia se percibe como la tnica via que el sistema ofrece para trans-
formar, aunque en forma limitada, sus condiciones de vida.

Asi, observamos que los medios de comunicacién colectiva en México in-
tervienen con amplitud en la formacién de los futuros ciudadanos en una
forma totalmente congruente con la realidad de nuestro sistema politico. Esta
congruencia es importante para la legitimidad de éste, y la comunicacion
masiva la refuerza, porque al sostener el statu quo no modifica sensiblemente
la influencia de otros agentes mucho mds poderosos en esta sociedad.

Cuapro |

EXPOSICION A LA COMUNICACION POR HABITAT!

Television Prensa: Libros

Co % e
Urbano 5.3 9.7 =90

Rural 65.0 79.3 45.0

1 El habitat se definié asi: Urbano: capitales estatales y Distrito Federal: Rural:
las demds poblaciones estudiadas en cada entidad federativa.

* Los porcentajes de exposicion # la TV y la prensa se reficren a los sujetos
que declararon leer la prensa diariamente o varias veces por semanai quienes decla-
raron una exposicion irregular ro fueron incluidos.



Cuanro 11

DISTRIBUCION DE GRUPO OCUPACIONAL POR ENTIDAD FEDERATIVA®

Distrito  Nuevo Estado de
Federal  ledn Jalisew  Meéxico (axaca Tabasco
% % o “% Lo %

Clase alta
Hijos de empresarios 33.9 24.0 18.0 10.2 4 9.3
Hijos de profesionistas

liberales 446 18.6 7.4 0.4 i 11
Clese media

Media ala
Hijo. de comerciantes 12.8 25.5 15.2 16.5 12.0 18.0
Hijos de funcionarios 19.0 10.3 a5 19.0 0.7 21.6

Media media
Hijos de empleados 2240 17.0 120 15.0 14.0 21
Hijos de pequenios co-

merciantes 20000 15.0 16.0 20,0 17.0 12.0

Media baja
Hijos de artesanos 1.0 200 20.0 10.0 21.0 12.0
Hijos de obreros 14.0 1.0 25.0 10.0 19.0 20.0
Clase baja
Hijos de campesinos 0.3 20.0 16.0 19.0 23.0 20.0

#* Parn doo efecios del andlisis se pensé que esta forma de estratificacion de los
grupos ocupacionales era la mis representativa del nivel real que ocupan los individuos
aqui representados dentro de Ia sociedad mexicana,

Cuapro 111

EXPOSICION A LA COMUNICACION COLECTIVA POR
GRUPO OCUPACIONAL

Television Preunsa Libros

% %o Ge
Clase™ Al 90.0 97.0 75.0
Clase media-alta 80.0 90.0 57.0
Clase media-media 80.0 87.0 50.0
Clase media-baja 74.0 85.0 45.0
Clase baja 63.0 77.0 40.0

* Para it deflinicién operaciopal véase el cuadro 1



Cuapro IV

EXPOSICION A LA COMUNICACION COLECTIVA POR
ENTIDAD FEDERATIVA

Television Prensa Libros
% % b
Entidades de alto desarrollo
Distrito Federal 90 90 25
Nuevo ledn U8 90 50

Intidades de desarrollo intermedio

Jalisco 74 70 59

LEstado de México 73 53 41

Entidades de bajo desarrollo

Tabasco H3 53 41

Oaxaca 59 59 49
Cuabro V

EXPOSICION A LA COMUNICACION MASIVA Y GRADO DE
INFORMACION POLITICA

Television Prensa Libros
Si ven  No ven Sileen No leen St leen No leen
o % % Ta o s
Identificacion  del presi-
dente de la Reptiblica 90.7 83.1 92.9 81.8 9+.4 87.2
Conocen la duracién del
cargo presidencial 78.7 70.7 84.3 6+4.8 90.1 74.2

Identificacién de perso-
nal politico:

Alfonso Corona del Ro-

sal
Antonio Ortiz Mena
Lizaro Cérdenas

37.9 73.2 33.0 79.3 42.6
15.2 44.9 14.6 52.6 20.7
55.7 60.1 57.4 72.3 58.6

Syt
= o
NOoO —

Identificacion  de  cargos
de eleccién popular:

Presidente 74.0 64.0 78.7 61.3 81.2 65.9
Ciobernador 63.48 45.0 62.7 50.2 67.6 55.5
Senador 353 25.0 40.7 25.4 40.8 294
Diputado 38.3 35.6 44.1 309 51.6 34.1

Identificacion de partidos:
PRI 84.0 75.0 88.7 68.2 95.8 77.1
PAN 66.9 46.0 67.2 44.7 82.2 54.0
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Telerision Prensa Libros

Si ven No ven Sileen No leen Sileen No leen
Te Co V7 e L e

Informacion  sobre  vida
politica:
Identinica la edad co-

ITeCta para votar 514 37.8 59.9 38.0 61.0 424
Sabe que las mujeres
tinen el voto 82.2 56.8 88.7 65.1

~]
| =2
[

b3.6

Crapro VI

INTERES POR LA POLITICA Y EXPOSICION A LA COMUNICACION MASIVA

Televisidn Prensa Libros
Si ven No ven Sileen No leen Si leen No leen
e % Y < S Yo

El escolar habla de poli-

tica en su casa 29.4 19.8 342 18.2 36.0 21.6
El escolar habla de poli-

tica en la calle o con

sus amigos 47.8 53.2 8.4 15.1 13.0 9.2
El cscolar escuchd el dl-

timo informe presiden-

cial 47.6 43.5 34.6 59.0 41.6 42.9

Cuabro VII
EXPOSICION A LA COMUNICACION MASIVA Y ACTITUDES POLITICAS!

Television Prensa Libros
St ven No ven  Sileen No leen Si leen No leen
Go % o % o Yo
Participacion politica
I.os partidos politicos de-
ben tener autonomia
interna, pero estar ba-
jo tutela gubernamen-
tal 35.8 31.5 50.0 26.0 40.0 30.7
Le gustaria pertenecer a
un partido politico 39.2 425 43.0 39.0 40.0 42.1

El sujeto piensa votar
cuando sea mayor de

edad 83.8 74.7 85.0 68.0 86.0 78.0



Participacion sindical

Actitud favorable a la sin-
dicacion

Actitud  desfavorable 4 la
sindicacion

Desen sindicarse

No desea sindicarse cuan-
do trabaje

Autorttarismo, democracia

Actitudes autoritarias

Actitudes democriticas

Personal politico

Evaluacién positiva  del
Presidente de la Repi-
blica (GDO)

Evaluaciéon negativa del
presidente de la Repii-
blica (GDO)

Television Prensa Libros
Si ven No ven St leen No leen Sileen No leev
(:;.‘ ¢ i f i Ny f d s (]
40 45.4 48.0 S50 S0 420
17.3 18.0 a0 il ¢ 11.0 1.l
19.0 49.4 440 W0 39,0 454
A% 204 29.0 Al.h N0 UL
424 41.0 42.0 a7.0 4.0 P
32.0 250 d4.0 5.0 4010 ebitN
5 36.0 2.9 5.6 3.7 1.n
206.0 25.0 37.0 25.0 28.0 AN

1 El total de entrevistados que respondicron a las preguntas sobre actitudes del
cuestionario es el siguiente: televidentes: 1 604; no-televidentes: 166; lectores de pren-
sa: 1417;: no-lectores: 198; lectores de libros: 1 434; no-lectores: 840.



