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Resumen

El siguiente texto presenta un panorama contextual del feminismo mexicano desarrollado
enlared social Twitter (X). Este panorama se realizé a partir de una encuesta a 148 usuarias
mexicanas, conlafinalidad de conocer el recorrido del movimiento feminista enlared social,
pero también otras practicas de las usuarias que van mas alla del activismo y la denuncia.
El panorama desglosa: los habitos de uso y conexion a Twitter, las mujeres referentes del
movimiento feminista en la plataforma, los temas de interés y tematicas mas discutidas con
relacion alos feminismos, los hashtags mas importantes para el movimiento feminista mexi-
cano, el aumento del discurso feminista en la red social durante la pandemia de covip-19y
el aprendizaje de los feminismos que obtienen las usuarias en su transitar cotidiano. Como
conclusion planteo, siguiendo los pensamientos de Margara Millan (2020), la existencia de
un “sujeto poliformo del feminismo en Twitter”. Un sujeto heterogéneo, colectivo, intergene-
racional quereclamajusticiay dignidad desde diferentes posiciones, perotambién aprende,
se desenvuelve, se reconoce entre tensiones, comunalidad y la cotidianidad digital.
Palabras clave: Ciberfeminismo, feminismos, Twitter, plataformas sociales del feminismo,
acciones colectivas.
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Abstract

The following text presents a contextual overview of Mexican feminism developed in the
social network Twitter (X). This panorama was based on a survey of 148 Mexican female
users with the aim of learning about the feminist movement in the social network, but also
other practices of users that go beyond activism and protest. The panorama breaks down:
the habits of use and connection to Twitter, the women referents of the feminist movement
on the platform, the topics of interest and the most discussed topics in relation to feminisms,
the most important hashtags for the Mexican feminist movement, the increase of feminist
discourse on the social network during the covip-19 pandemic and the learning of feminisms
obtained by the users in their everyday life. As a conclusion | propose, following the thoughts
of Margara Millan (2020), the existence of a “polyphoric subject of feminism on Twitter”. A
heterogeneous, collective, intergenerational subject that demands justice and dignity from
different positions, but also learns, develops and recognizes itself among tensions, com-
munality and digital everyday life.

Keywords: Cyberfeminism, feminisms, Twitter, feminist social platforms, collective actions.

Resumo

O texto a seguir apresenta um panorama contextual do feminismo mexicano desenvolvido
na rede social Twitter (X). Esse panorama se baseia em uma pesquisa com 148 usuarias
mexicanas, com o objetivo de conhecer a trajetoria do movimento feminista na rede social,
mas também outras praticas das usuarias que vao além do ativismo e da denuncia. O pa-
norama detalha: os habitos de uso e conexdo com o Twitter, as mulheres de referéncia do
movimento feminista na plataforma, os temas de interesse e os topicos mais discutidos em
relagéo aos feminismos, as hashtags mais importantes para o movimento feminista mexi-
cano, o aumento do discurso feminista na rede social durante a pandemia de covip-19 e a
aprendizagem sobre feminismos que as usuarias obtém em sua vida cotidiana. Para concluir,
seguindo os pensamentos de Margara Millan (2020), proponho a existéncia de um “sujeito
poliférico do feminismo no Twitter”. Um sujeito heterogéneo, coletivo e intergeracional que
exige justica e dignidade de diferentes posigdes, mas que também aprende, se desenvolve
e se reconhece em meio as tensdes, a comunalidade e ao cotidiano digital.

Palavras chave: Ciberfeminismo, feminismos, Twitter, plataformas sociais feministas,
acgodes coletivas.

Introduccién

¢Dbnde estan los feminismos hoy? Parece que los feminismos estan en
todas partes: en las calles y sus paredes, en las escuelas, en multiples
hogares, en las plazas y parques, en la Suprema Corte de Justicia, en el
tianguis de ropa y en el mercado, en los antimonumentos de las grandes
avenidas y en las pantallas; en la laptop y en la tableta electrénica, en la
pantalla del cine, en la pantalla de nuestras salas y en nuestros teléfonos
inteligentes.
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Los feminismos han tenido un protagonismo en nuestras formas de vida
digital mas fuerte que en ningun otro lugar, “presenciamos en los ultimos
afnos la emergencia de un potente movimiento intergeneracional de mujeres
que proviene de contextos diversos, elaborando una agenda antisistémica
y practicando una forma de politica interseccional” (Millan, 2020. 208). No
quiero decir con esto que los feminismos nacieron en internet y que sus
luchas suceden unicamente en este medio. No es asi, ya que mucho de lo
que vemos ahora es heredado de otras manifestaciones, de otros tiempos
y en otros espacios. Pero, como evidencia Rovira (2018), por la estructura
que tiene la Web 2.0 y que han adoptado las redes sociales en donde el
“hazlo tu mismo” y la cooperacion son claves, el feminismo se ha expandido.
“Las comunidades en redes digitales de mujeres han proliferado de forma
exponencial desde los afios noventa a la fecha, haciendo estallar cualquier
intento de acotar el feminismo a un corpus concreto de organizaciones y
demandas” (Rovira 2018, 227). La posibilidad que tienen los y las usua-
rias de crear contenido, hablar en primera persona, contar experiencias,
compartir todo tipo de conocimientos, asi como la viralizacion y el remix,?
hacen que los feminismos se desborden en la red,

Las redes han hackeado al feminismo, lo han abierto a temas y extendido a
personas de forma imprevista, precisamente en su calidad cyborg en la in-
terseccion entre la comunicacion digital deslocalizada y la experiencia de los
cuerpos (Rovira, 2018. 229).

Los feminismos que estan en marcha ahora no se pueden dislocar de su
hacer digital, por lo que me interesa centrarme en analizar qué esta suce-
diendo con los feminismos que se gestan en la plataforma Twitter® en
México.

Twitter se ha mostrado como uno de los medios digitales de accion po-
litica por excelencia gracias a la aparicién del hashtag y la inmediatez de

2 Para poner un ejemplo de este remix, tenemos el hashtag #MiPrimerAcoso que devino
del hashtag #MiPrimerAsedio organizado por el colectivo brasilefio Think Olga. Al recono-
cer el grado de movilizacion que creo el hashtag #MiPrimerAsedio, la periodista Catalina
Ruiz Navarro lo tradujo e introdujo en la comunidad tuitera mexicana creando con ello un
movimiento fresco en México, pero hermano del que sucedio en Brasil (Rovira, 2018).

3 El 23 de julio de 2023, Twitter cambio su nombre a “X”. Sin embargo, en este texto
conservo el nombre antiguo, porque cuando se realizé el trabajo de campo, aun no existia
esta modificacion.
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los 280 caracteres, ademas es el espacio digital en donde mas temas femi-
nistas se han viralizado. El hashtag se ha posicionado como un “elemento
actual con un poder comunicativo y organizacional importante para los
colectivos feministas” (Reverter y Media-Vincent, 2020. 39). Podemos ver
claramente que en los Ultimos anos “las movilizaciones a nivel mundial
alrededor de las causas feministas se han organizado fundamentalmente
a través de Twitter” (Reverter y Medina-Vincent, 2020. 39). Los hashtags
han movilizado a miles de mujeres alrededor del mundo y en distintos ni-
veles, ya que “con una o dos palabras, transmiten en la red una idea que
por si misma invoca a miles de mujeres a sumarse desde su experiencia
con relacién al tema propuesto” (Reverter y Medina-Vincent ,2020. 39).

Twitter ha fortalecido el activismo feminista (Datiri, 2020; Molpeceres
y Filardo-Llamas, 2020), ha mostrado de diversas formas las multiples
violencias que viven las mujeres (Amnistia Internacional, 2017; Fernandez
Montario, 2018), asi como la gran actividad politica que se despliega a partir
de la creacién de hashtags (Welp, 2015). Pero algo que se ha dejado de
lado es qué hay mas alla del hashtag, el activismo feminista, la violencia
de género y los movimientos sociales que se despliegan en esta plata-
forma. Considero que existen diversos componentes que se desarrollan
en esta red social en torno a los feminismos que suelen ser ignorados; el
impacto que han tenido los hashtags es tan abrumador que ocultan muchos
otros elementos que estan presentes en este espacio digital. Por lo que
me propongo plantear un panorama contextual del movimiento feminista
mexicano en Twitter, ya que considero que los aprendizajes, experiencias,
motivaciones y transformaciones de las internautas mexicanas no son
iguales a los que se experimentan en otros paises o regiones, pues México
tiene caracteristicas propias que genera que el movimiento feminista y su
practica se dé de forma particular.

El contexto aqui se entiende como “esa red de relaciones constituyentes
de cualquier practica, evento o representacion. El contexto lo constituye
el entramado de las relaciones de diferentes escalas, pero siempre refe-
ridas a lo concreto, es decir, a lo existente en un lugar y momento dado”
(Restrepo en Cejas, 2020. 15). Por lo tanto, el panorama contextual que se
desglosa a continuacion no remite Unicamente a la plataforma Twitter y las
practicas de las usuarias que en ella se dan, sino a una red comunicante
de elementos diversos que han llevado a que los temas y componentes
que aparecen sean centrales para el movimiento feminista mexicano que
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se gesta en esta plataforma. Entre estos elementos podemos encontrar: la
violencia sistematica que se vive en el pais, las ultimas legislaciones que se
han dado en torno a la despenalizacion del aborto, la presencia cada vez
mas activa de diversos grupos sociales en el entorno digital (comunidades
indigenas, afrodescendientes, LGBT+, etcétera), los discursos y practicas
del Estado mexicano, las propias convocatorias y activismo feminista en
el pais, entre muchos elementos mas. Lo desglosado hasta aqui comienza
a expandir un horizonte que permite abrir la compresion del movimiento
feminista que se gesta en Twitter, ya que lo que sucede en esta red social
incluso puede llevar a replanteos del sujeto politico del feminismo, en tanto
que son feminismos contemporaneos que se enmarcan en un contexto
enmaranado y de crisis, que se produce por:

Una serie de levantamientos locales y globales, a través de un sujeto “muje-
res”, cada vez mas plural, translocal, interseccional y performativo. Esto tiene
implicaciones en cuanto al concepto convencional de sujeto politico y también
conrelacién a lo que entendemos por feminismo(s). La manera en que circulan
los discursos, como son apropiados y adaptados a las condiciones locales,
son elementos ineludibles para la comprension densa de los movimientos
contemporaneos (Millan, 2020. 211).

Metodologia

El panorama contextual que se presenta a continuacion esta construido a
partir de una encuesta realizada en Twitter desde mi perfil personal, duran-
te el mes de septiembre de 2021. La encuesta cuenta con las siguientes
preguntas:

¢ En qué ano abriste tu cuenta de Twitter?

¢Con cual dispositivo te conectas a Twitter?

¢Cuanto tiempo navegas al dia en Twitter?

¢Qué cuentas sigues mas?

¢En qué afo consideras que el discurso feminista comenzo6 a ser
visible en la plataforma?

¢Consideras que has aprendido sobre feminismo en Twitter?

¢ Sobre qué temas has aprendido en Twitter?

8. ¢Qué usuarias de Twitter son tus referencias?

aOr®ON -
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9. ¢Qué temas feministas son mas relevantes para ti?

10. ¢Cual fue el primer hashtag feminista en el que participaste?

11. ¢ En qué hashtags feminista has participado?

12. ;Consideras que durante la pandemia de coviD-19 se incremento el
debate feminista en Twitter?

13. ¢ Te gustaria participar en una entrevista a profundidad?

Esta encuesta se lanzé con una finalidad principal: conocer si las usuarias
mexicanas de Twitter estan aprendiendo sobre feminismos por la misma
plataformay qué es lo que estan aprendiendo. Esto es fundamental, ya que
como he mencionado, el mayor interés de los estudios de Twitter respecto
al movimiento feminista se ha centrado en el activismo, la violencia y la
exploracion de los hashtags, pero poco en los conocimientos y experiencias
que se comparten entre las mujeres en esta plataforma y las interpelacio-
nes que genera. Por otro lado, también me interesaba acceder a usua-
rias que me permitieran entrevistas a profundidad* para conocer mas a
fondo cémo estos conocimientos han penetrado en su vida cotidiana, en
sus practicas y en si mismas; lo que pudiera llevar a una transformacién
subjetiva, interés principal de la investigacion que ahora desarrollo. Las
148 respuestas que arrojé esta encuesta se exploraron con el lenguaje
de programacion R de analisis estadistico. Las graficas que se presentan
también fueron realizadas con el mismo software.

La encuesta fue lanzada por primera vez el dia 2 de septiembre del 2021.
Para maximizar su alcance, etiqueté a nueve usuarias a las que sigo des-
de hace tiempo y que tienen entre 300 y 5000 seguidores. En este primer
tweet obtuve 30 retweets, un tweet citado y 16 “me gusta”, lo que generoé
31 respuestas ese mismo dia y cinco mas al dia siguiente. Decidi volver a
lanzar el tweet con la encuesta el dia 6 de septiembre etiquetando a otras
once usuarias. Sin embargo, ese tweet no tuvo tanta resonancia como
el anterior, con soélo nueve retweets y siete “me gusta”. Quiero comentar
que este dia la mayoria de las usuarias feministas que tengo en mi radar
en Twitter, estaban concentradas en lo que pasaria al siguiente dia, 7 de
septiembre, en la Suprema Corte de Justicia de la Nacién, con relacion a

4 Este texto se desprende de mi investigacion realizada en el Doctorado en Estudios
Feministas en la Universidad Autonoma Metropolitana—Xochimilco. La cual lleva el titulo:
#DeveniFeminista en 280 caracteres. Transformaciones subjetivas de mujeres mexicanas
al encontrarse con el feminismo en Twitter.
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la despenalizacion del aborto en el pais, me parece que eso llevé a que
no hubiera mucho interés en la publicacién de la encuesta. Dejé pasar
un tiempo en lo que la noticia impactaba en la esfera feminista de Twitter.
Para el dia 11 de septiembre habia acumulado 47 respuestas, tenia la
esperanza de por lo menos llegar a 50, por lo que decidi crear otro tweet,
esta vez etiqueté a cuentas de usuarias feministas muy reconocidas en la
plataforma y también mencioné que esta investigacion la estoy llevando
a cabo en el Doctorado en Estudios Feministas en la Universidad Auténo-
ma Metropolitana. Yasnaya Aguilar, Eréndira Derbez, Fernanda Dudette,
Ménica Nepote y Sofia J. Poiré entre muchas usuarias mas, dieron retweet
a la encuesta, generando un total de 79 retweets, nueve tweets citados y
82 “me gusta”, lo que desemboco en 57 respuestas el 14 de septiembre
y 37 mas el 15, asi obtuve un total de 148 respuestas entre el 2 y 21 de
septiembre del 2021.

FiGura 1
Grafica del nimero de respuestas recibidas por dia
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Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.

ACTA SOCIOLOGICA nUm. 95, SEPTIEMBRE-DICIEMBRE de 2024, pp. 75-110



ACTA SOCIOLOGICA nUm. 95, SEPTIEMBRE-DICIEMBRE de 2024, pp. 75-110

82 TerResA Diaz TORRES

Panorama contextual del feminismo mexicano en Twitter
Habitos de uso: tiempo y dispositivos

La primera pregunta se centra en conocer cuanto tiempo de trayectoria
tienen las usuarias en Twitter. Este dato me permite ver que un gran niimero
de usuarias tiene muchos afnos navegando en esta red social. 89 usuarias
tienen una década o mas en la plataforma, abriendo sus cuentas entre los
afnos 2008 y 2011.

Tomemos en cuenta que Twitter abrio oficialmente en el afio 2006, lo que
quiere decir que estas usuarias han formado parte de la trayectoria de esta
red social y han experimentado una gran cantidad de cambios, movimientos
y modificaciones tanto técnica, como visual y discursivamente. 39 usuarias
tienen entre nueve y cinco afos en la plataforma, también una cantidad de
afos considerable. 18 usuarias tienen menos de cinco afnos en Twitter y
solo cinco de ellas abrieron sus cuentas durante la pandemia de covip-19.

FIGURA 2
¢En qué aio abriste tu cuenta de Twitter?

20211 @
20201 @
2019 @
20181 5
20171 6
2016 8
o 2015 @
2014 8
20131 9
20121 12

2011+ ‘

20101 22

2009 30

2008 1 10

Fuente: trabajo de campo, elaboracion propia.
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Un punto que me interesa es saber por cuales dispositivos se conectan
las usuarias y cuanto tiempo estan inmersas en Twitter. Aunque ahora son
s6lo numero y es necesario indagar mas en ello, me parece importante
comenzar a pensar qué relaciones se generan entre las usuarias y estos
dispositivos digitales, ya que como podemos ver en las figuras niumero
tres y cuatro, el uso que se les da diariamente es muy elevado. Primero
encontramos que el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para la
conexion a esta red social. No obstante, es un teléfono que debe de tener
ciertas caracteristicas para poder navegar por Twitter y otras plataformas
digitales, debe ser un teléfono que incluya conexion wifi y redes 3G, 4G o
5G. Segun el portal SDPnoticias “el smartphone mas accesible en México
tiene un costo de mil novecientos pesos y los mas caros pueden llegar
a casi treinta y ocho mil pesos, ademas del teléfono celular se necesita
una conexion wifi o un plan de datos, las rentas de wifi en el pais oscilan
entre 250 y 700 pesos mensuales” (Lopez 2021). El 43% de las usuarias
se conectan a través de dos dispositivos y de 148 respuestas soélo diez
usuarias se conectan por tres dispositivos (laptop, tableta electrénica y
teléfono inteligente). El numero de horas que se esté en la plataforma es
considerable: el 56% navega entre una y tres horas, el 20% entre tres y
cinco y solo 12 usuarias navegan cinco horas o mas.

FIGURA 3
¢Con cual dispositivo te conectas a Twitter?

Smartphone- 47%

Smartphone y computadora- 39%)
Todas- 7%
Computadora- 4%'

Smartphone y tableta- 3%’

Tableta- 1%

Fuente: trabajo de campo, elaboracion propia.
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FIGURA 4
¢Cuanto tiempo navegas al dia en Twitter?

1 a 3 horas- 56%
De 3 a 5 horas- 20%

Menos de una hora- 16%

5 0 més- 8%'

Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.

Respecto a la pregunta cuatro: ;qué cuentas sigues mas?, queria co-
nocer si las internautas reconocian a qué usuarias y usuarios siguen. Este
interés naci6 a partir de una entrevista a profundidad con una mujer usuaria
de Twitter que me platicaba que al inicio de su estancia en esta red social
interactuaba y seguia a mas varones que mujeres, pero al entrar en contacto
con el discurso feminista esto paulatinamente se habia modificado, dejan-
do de seguir a hombres y comenzando a dar mas atencion a las usuarias
e interactuar con ellas. Es notable observar que mas de la mitad de las
mujeres que respondieron esta encuesta siguen a mas perfiles de mujeres
que de hombres. El 41% sigue indistintamente a varones y mujeres, pero
ninguna usuaria menciono seguir a mas varones que mujeres.
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FIGURA 5
¢Qué cuentas sigues mas?

De mujeres- 59%
Indistinto- 41%

Hombres- 0%

Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.

Feminismo en Twitter: aprendizaje, referentes y temas relevantes

Hay una percepcion en las usuarias de que el discurso feminista se visi-
bilizé en #TwitterMéxico principalmente entre los afios 2017, 2018 y 2019,
ya que el 62% de las encuestadas mencionaron estos afos. Es notable
que cinco de ellas consideraran que el discurso feminista en le plataforma
tiene una década o mas.
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FIGURA 6
¢En qué afo consideras que el discurso feminista comenzo a ser visible
en la plataforma?

Porcentaje % - 148 respuestas

20211 @
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Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.

Me detendré en exponer por qué considero que estos tres anos son claves
para el discurso feminista en Twitter. En el afio 2017 tenemos varios sucesos
que impactaron en la opinién publica y se manifiestan principalmente en esta
plataforma. El 3 de mayo se encuentra en Ciudad Universitaria el cuerpo sin
vida de Lesvy Berlin. La noticia corre por redes sociales, enfocandose en
Twitter y Facebook. Por estos medios se convoca a diversas manifestaciones
por parte de colectivos feministas, organizaciones comprometidas con los
derechos humanos y mujeres universitarias. EI 5 de mayo aparece en Twitter
el hashtag #SiMeMatan, esto en manifestacién al modo en que se estaba
llevando a cabo la investigacion por parte de las autoridades de la Ciudad
de México, ya que primero se tratd como un suicidio, y luego la Procuraduria
General de la Justicia dio a conocer detalles de la vida personal de Lesvy.
Estos detalles causaron indignacion, pues no daban informacion sobre los
avances de la investigacion; en su lugar hacian responsable a Lesvy de su
propia muerte (Redaccion, 2017). Esto llevo a la creacion de este hashtag,
en donde cientos de mujeres generaron tweets para pedir justicia.
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La madrugada del 8 de septiembre de ese mismo afio en la ciudad de
Puebla se cometio el feminicidio de Mara Fernanda Castilla. El sabado 9
de septiembre comienza a circular por Facebook y Twitter carteles en su
busqueda. El 15 de septiembre el gobernador del estado de Puebla da a
conocer, en un comunicado via redes sociales, que el cuerpo de Mara fue
localizado sin vida. Estos hechos generaran varias convocatorias a marchas
por todo el pais, principalmente de colectivos feministas, difundidas por la red
social Twitter. El 17 de septiembre se realizan una serie de manifestaciones
en diversas ciudades para protestar por el feminicidio de Mara Castilla y
otros mas. Es importante mencionar que Mara particip6 en el hashtag #Si-
MeMatan citado anteriormente, generado por el feminicidio de Lesvy Berlin.

En el ano 2018, el 20 de febrero la actriz Karla Souza hace una denun-
cia publica de violacion por parte de un director de cine mexicano, en una
entrevista con la periodista Carmen Aristegui. Los medios de comunicacién
senalaron este hecho como “la llegada del #Metoo a México, después
de que varias actrices en Estados Unidos levantaran la voz en contra del
productor Harvey Weinstein (Gémez, 2018; Reina, 2018). En los dias que
siguieron a la publicacién de la entrevista, #TwitterMéxico se llend de tweets
en apoyo a la actriz con el hashtag #MeToo. Después de ella, figuras publi-
cas como Stephanie Sigman, Valeria Vélez, Paola Nunez y Natalia Aragén
alzaron la voz y se unieron a las denuncias.

En el ano 2019, el 8 de marzo tiene lugar la marcha de mujeres mas
grande en la historia de México, alrededor de 80 mil mujeres se relnen en
la capital y miles mas en el resto del pais. El 24 de marzo se lanza #Me-
tooEscritores, derivado de las denuncias de un grupo de mujeres contra
Herson Barona, quien tendria una presentacion por la publicacién de su
libro esa semana. Las denuncias que se dieron en el ambito literario, poco
a poco se fueron contagiando a otros sectores, generando: #MeTooTeatro,
#MeTooCine, #MeTooAcadémicos, #MeTooMédicos, etc. Lo que derivo en
una polémica tras el suicidio de un musico al ser denunciado varias veces
a través del hashtag #MeTooMusicos en Twitter.

El mes de agosto de ese afo, “se produjeron en México tres violacio-
nes de mujeres a manos de policias. Sus perpetradores no fueron alejados
de sus puestos y siguieron formando parte de los cuerpos de seguridad de
la ciudad federal” (Reverter y Media-Vincent, 2020, 94). Esto dio paso a la
creacion de los hashtags #NoMeCuidanMeViolan, #MeCuidanMisAmigas y
#FuimosTodas. Durante este mes, las protestas feministas se despertaron
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por todo el pais “culminando con incendios en algunas zonas de la capital,
entre ellas una comisaria de policia en la calle Florencia y el Monumento
a la Independencia. La demanda principal era clara: declarar la Alerta por
Violencia de Género en todo México” (Reverter y Media-Vincent, 2020. 94).
Estas protestas llevaron acciones importantes que se expandieron por Twit-
ter, como la protesta con brillantina en contra del en ese entonces, secretario
de Seguridad Jesus Orta o el comunicado de #RestauradorasConGlitter
(Restauradoras con Glitter, 2019), lanzado principalmente en Twitter.

Cabe aclarar que estos acontecimientos no son los Unicos que se crearon
en estos anos; podemos nombrar los hashtags feministas #JusticiaPara
0 #28s. Sin embargo, los hechos narrados anteriormente tuvieron como
consecuencia una gran cantidad de tweets, retweets, hashtags y manifes-
taciones que pusieron al movimiento feminista en el ojo de Twitter.

Retomando la pregunta niumero seis, de las 148 usuarias encuestadas:
13 mencionaron no haber aprendido sobre feminismos en Twitter y un total
de 135 mencionaron si hacerlo.

FIGURA 7
¢Consideras que has aprendido sobre feminismo en Twitter?

Porcentaje % -148

B si=912% © No=88%

Fuente: trabajo de campo, elaboracion propia.

Estos valores son relevantes para esta investigacion, ya que una de las
hipoétesis que mantengo, es que las usuarias de Twitter se estan acercando
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a los feminismos por esta red social y aprenden de ellos. Es fundamental
reconocer que, como vimos paginas arriba, muchas usuarias tienen afnos
navegando en la plataforma, lo que les ha permitido estar en contacto con
multiples noticias, hashtags, movilizaciones y debates feministas a lo largo
del tiempo, lo que posibilita un acercamiento al movimiento y sus ideas.
Ante esto me parece significativo mencionar que se aprende desde postu-
ras situadas, pues muchas mujeres en Twitter expresan sus conocimien-
tos feministas desde sus propias experiencias. Twitter provee un espacio
en donde feministas obtienen aprendizajes una de la otra. Esta forma de
aprendizaje puede desestabilizar las maneras de educacién hegemonica
escolar o académica, pues el conocimiento no necesariamente se focaliza
en instituciones, grupos o personas; se aprende del tweet, hilo, webinar,
infografia o el PDF que circulan libremente por Twitter.

Trabajar en la pregunta ¢qué has aprendido sobre feminismo en Twitter?
fue todo un reto, ya que esta pregunta fue abierta y las usuarias podian con-
testar libremente. Habia respuestas de todo tipo, desde algunas muy espe-
cificas y elaboradas, hasta otras mas sencillas que s6lo mencionaban pala-
bras. Me pareci6 importante reconocer qué frases y palabras se repetian mas
y qué grandes temas se desprendian de ellas y de ahi identificar subtemas.
Del desglose de 135 respuestas, aparecieron 15 temas y 200 subtemas que
se desprenden de estos. Identifiqué algunos subtemas que podian entrar
en varios temas y algunas respuestas —de tan especificas que fueron— no
entraban en ninguno. A continuacion, presentaré los 15 temas que identifiqué
y los dos subtemas mas mencionados de estos.
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Cuabro 1
¢Qué temas sobre feminismo has aprendido en Twitter?
Tema Numero de Subtemas mas Menciones
subtemas mencionados
Afectos 9 Sororidad 20
Consentimiento 4
Comunidad LGBT+ 9 Transinclusion 5
Mujeres Trans 3
Cuerpo 9 Gordofobia 5
Cuerpo y sexualidad 3
Cuidados 6 Cuidados 3
Redes de apoyo 2
Derechos sexuales 1 Aborto 37
y reproductivos
Maternidad 9
Género 9 Equidad de género 3
Identidad de género 2
Interseccionalidad 9 Interseccionalidad 15
Mujeres racializadas 2
Lenguaje y escritura 10 Literatura feminista 5
Lenguaje inclusivo 5
Leyes y derechos 13 Derechos 4
Derechos sexuales y repro- 4
ductivos
Marchas, luchas y 15 Activismo 3
otros
Marchas 2
Patriarcado y 18 Estructura del patriarcado 2

régimen heterosexual

Régimen heterosexual
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Tema Niamero de Subtemas mas Menciones
subtemas mencionados
Corrientes e historia 35 Feminismo radical 20
del feminismo
Diferentes olas 12
del feminismo
Tecnologia 4 Andlisis de datos con 1
perspectiva feminista
Sesgos algoritmicos 1
Trabajo y salario 14 Trabajo sexual 5
Brecha salarial 3
Violencia 29 Feminicidio 10
Violencia de género 6

Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.

Lo cinco subtemas mas mencionados sobre aprendizaje en la plataforma

fueron:

1. Aborto - 37 menciones
2. Sororidad - 20 menciones
3. Feminismo radical - 20 menciones

4. Interseccionalidad - 15 menciones

5. Olas o corrientes del feminismo -12 menciones

Los temas con mas subtemas fueron:

1. Corrientes e historia del feminismo - 35 subtemas
2. Violencia - 29 subtemas
3. Patriarcado y régimen heterosexual -18 subtemas
4. Marchas, luchas y otros -15 subtemas

Sobre estos datos me gustaria comentar algunas cuestiones. Me sor-
prendié de manera grata el numero de temas y subtemas que aparecieron
en esta encuesta, ya que esto arroja que las usuarias mexicanas de Twitter
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estan aprendiendo a través de la plataforma sobre los feminismos. Antes
de lanzar esta encuesta pensé que los datos se focalizarian en dos cues-
tiones principales: violencia y aborto legal. Esto se debe a que para muchas
investigaciones (Amnistia Internacional, 2017; Datiri, 2020; Esquivel, 2019;
Nufez Puente y Fernandez Romero, 2019; Sanchez-Duarte y Fernandez-
Romero, 2017) el tema central del feminismo en Twitter es la visualizacién
de diversas violencias; por otro lado, como comenté lineas arriba, en los
dias en que se lanzé la encuesta, se estuvo discutiendo la despenalizacién
del aborto en el pais en la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, lo que
concentrd la atencion en este tema y es probable que por este motivo sea
el mas mencionado por las usuarias. Sin embargo, aparecieron otros temas
que también fueron relevantes, como las diferentes olas del feminismo, asi
como el reconocimiento de distintos feminismos. El impacto del concepto de
interseccionalidad es muy notorio, al igual que el término sororidad, enten-
dido como una forma de cuidado y de generar redes de apoyo.

Existe una cuestion especial con el feminismo radical, pues a pesar de
que aparecié muy mencionado, hay usuarias que lo nombraron, pero to-
mando una postura abierta de rechazo y separacién; otras lo mencionaron
junto a palabras como transexcluyente o que les interesaba conocer las
posturas y discusiones entre feminismo radical o liberal o con el transfe-
minismo. Esta discusién entre feminismos aparecié con mucha frecuencia
en #TwitterMéxico, ocasionando dos posturas contrarias en torno a las
mujeres trans en el movimiento feminista. La palabra “trans” esta bastante
presente en torno al aprendizaje en Twitter, pero no aparece en el listado
anterior porque va acompanada de otros términos y se desgloso en dife-
rentes subtemas como: mujeres trans, transexualidad, transfeminismo,
transinclusion, transfobia, etc. El aprendizaje de las usuarias mexicanas de
Twitter se abre al cuerpo, afectos, literatura, la lucha en contra del patriar-
cado y el régimen heterosexual, identidad, trabajo, cuidados, tecnologia,
maternidad, género, racismo, escritura, activismos, defensa del territorio,
cine, sexismo y muchos mas.

Decidi preguntar qué usuarias feministas de Twitter son sus referencias
para conocer de quiénes estan aprendiendo sobre feminismos en la plata-
forma. Fueron mencionadas 232 arrobas. Entre las diez mas nombradas se
encuentran nueve cuentas personales y la cuenta de Brujas del Mar, una
colectiva feminista del estado de Veracruz. Todas las mujeres de esta lista
son mexicanas: Tania Tagle, Fernanda Dudette, Yasnaya Aguilar, Jumko
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Ogata, Ophelia Pastrana,® Tamara de Anda, Eréndira Derbez, Yaolli Palma
e Ytzel Maya.

Quiero detenerme un poco en este apartado. Honestamente, no es-
peraba que tantos perfiles fueran mencionados. Lo que mas se presento
fueron cuentas personales, pero también aparecieron instituciones, oNGs,
colectivas feministas, medios de comunicacion, actrices y figuras publicas
tanto del pais como de América Latina, Estados Unidos y Europa. Un total
de 178 arrobas tuvieron solamente una mencion, dato interesante, porque a
mi modo de ver eso significa que el aprendizaje y la atencion esta dispersa
en muchas cuentas y no soélo en un grupo, lo que muestra la distribucién
de voces. Podemos notar que en la red existe una ausencia de liderazgos
u organizaciones centrales, en lugar de eso encontramos “una pluralidad
que persiste como tal en la escena publica, sin converger en una [...], el
mérito y el reconocimiento en la red son siempre contingentes” (Virno en
Rovira, 2018. 226). Puede que las mujeres que ahora tienen muchas men-
ciones y que son mas visibles en Twitter en unos meses o afios no lo sean,
ya que tanto los liderazgos como la popularidad es distribuida y efimera
en las redes sociales. Por otro lado, una de las tareas que me llevé mas
tiempo fue revisar cada cuenta mencionada para saber si existian y como
son esas cuentas; algunas tienen miles de seguidores, pero otras tienen
menos de mil, esto habla de que no necesariamente se considera a una
usuaria como referente feminista por la cantidad de followers,® retweets o
tweets que genera en la plataforma, sino que impacta en alguien por el
contenido que publica.

En la encuesta agregué una pregunta para conocer cuales son los te-
mas de interés de las usuarias respecto a los feminismos. Esta pregunta
tuvo menos respuestas en comparaciéon con la pregunta sobre qué han
aprendido de los feminismos en Twitter. Se mencionaron 14 temas y 131
subtemas diferentes. A continuacion, se presenta una tabla con los temas,
el numero de subtemas que se desprenden de cada tema y los dos mas
mencionados.

5 Ophelia Pastrana naci6 en Bogota, Colombia, pero se naturalizé mexicana desde
hace varios afos.
6 Seguidores en espafiol
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CuADRO 2
¢Qué temas feministas son mas importantes para ti?
Tema Ndmero Dos temas mas Ndamero
de subtemas mencionados de menciones

Afectos 4 Sororidad 6
Amor propio 1

Comunidad LGBT+ 6 Inclusion LGBT+ 2
Disidencias sexuales 2

y de género
Cuerpo 5 Cultura de belleza 1
Desobediencia del cuerpo 1
femenino
Cuidados 5 Redes de apoyo 6
Cuidados 2
Derechos sexuales 9 Aborto 28
y reproductivos

Maternidad 6

Género 7 Equidad de género 4
Desaparicion del género 3
Interseccionalidad 17 Interseccionalidad 10
Feminismo interseccional 3

Lenguaje y escritura 4 Literatura escrita por mujeres 1
Ensayo feminista 1

Leyes y derechos 12 Derechos 6
Derecho a decidir 4

sobre mi cuerpo
Ramas e historia 14 Transfeminismo 3
del feminismo

Feminismo radical 3

Salud 1 Trastornos de conducta 1

alimentaria
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Violencia de género

Tema Ndmero Dos temas mas Ndamero

de subtemas mencionados de menciones
Tecnologia 8 Analisis de datos 1
Mujeres en Tech 1
Trabajo y salario 12 Brecha salarial 3
Trabajo 2
Violencia 27 Feminicidio 7
6

Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.

Los 5 temas mas mencionados fueron:

 Violencia — 27 subtemas

e Interseccionalidad — 17 subtemas

« Ramas e historia del feminismo — 14 subtemas

* Leyes y derechos — 12 subtemas
* Trabajo y salario — 12 subtemas

Los 5 subtemas mas mencionados fueron:

» Aborto — 28 menciones
* Interseccionalidad — 10 menciones
* Feminicidio — 7 menciones
* Violencia de género — 6 menciones
« Sororidad — 6 menciones

Aborto, interseccionalidad y sororidad son temas que se mantienen entre
los mas mencionados en la pregunta ;qué has aprendido sobre feminismo
en Twitter y cudles son tus temas de interés? Parece que estas palabras
son referentes importantes para la discusién feminista mexicana en Twitter.

Hashtags feministas

En la historia de Twitter que es bastante corta (de tan solo quince afos),
el hashtag ha sido fundamental. Segun el diario La Nacion (Redaccién
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2021c) el 23 de agosto es el Dia Internacional del hashtag, pues ese dia,
pero del ano 2007 se utilizé por primera vez en Twitter. Chris Messina lo
propuso. Este hombre pregunté a sus followers como se sentirian al usar
el simbolo numérico (#) para los grupos y lo acompané del primer hashtag
de la historia: #barcamp, concepto que en inglés significa reuniones para
compartiry aprender en entornos abiertos. Al ser una herramienta tan efec-
tiva para seguir lo que esté sucediendo o se esta discutiendo de un tema,
el uso del hashtag explotd no sélo en Twitter, sino en otras redes sociales
y en muchos otros medios.

El hashtag se ha utilizado para diversos fines, desde uso publicitario
y de entretenimiento, hasta de forma politica y de accion social. Varios
movimientos sociales en el pais se han servido de él para generar con-
vocatorias, acciones politicas y hacer presion, principalmente al Estado
mexicano. Entre los hashtags mas importantes en México sobre movimien-
tos sociales tenemos: #YoSoy132, #Ayotzinapa, #JusticiaParaAyotzinapa,
#YaMeCansé, #FueElEstado (Ojeda de la Torre 2019), #FuerzaMéxico,
#SismoMéxico2017, #PrayForMéxico, #Rébsamen, #ApagonTelevisa (Sal-
gado 2018), entre otros.

Para el movimiento feminista en #TwitterMéxico el hashtag también ha
sido relevante. Si bien en un primer momento muchos hashtags fueron
retomados de movimientos feministas de otros paises como #NiUnaMe-
nos en Argentina o #MeToo en Estados Unidos, se han creado hashtags
propios del pais por denuncias especificas. Muchas etiquetas feministas
tienen una caracteristica importante: convocan, pero desde la propia expe-
riencia. “Un hashtag enérgico tiene la maravillosa potencia de llamarme a
participar, contando lo que me ha pasado a mi como mujer, sabiendo que
esa experiencia individual tiene un paraguas que me protege y entiende y
que da una explicacion colectiva del maltrato” (Reverter y Media-Vincent
2020, 40). Los feminismos en #TwitterMéxico a través de hashtags como
#MiPrimerAcoso, #RopaSucia o #YoNoDenuncié visibilizaron desde la
experiencia personal de las usuarias practicas violentas y dolorosas. Sin
embargo, esta participacion “crea una comunidad que no sélo es tera-
péutica, sino que me hace participe de un grito, de una lucha con causa”
(Reverter y Media-Vincent, 2020. 40).

Los feminismos mexicanos han tomado el hashtag para conocer —de la
mano de quienes las viven— estructuras de opresion y violencia comunes 'y
con esto “propagan inmediatamente la comprension de que hay un patron
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organizacional que utiliza, explota y violenta a las mujeres” (Reverter y
Media-Vincent 2020, 40). No todos los hashtags que se han generado en
el pais con tematicas feministas son sobre violencia, también encontramos
muchos otros temas como: #SeVaACaer, #RompeEIPActo, #MujeresJun-
Trans, o #MujeresMaternandoTambiénEstanLuchando, esto demuestran
que los hashtags “nos hablan del cuerpo, son interculturales en su mayoria,
no solo concitan a la identidad “mujeres” sino que buscan una solidaridad
amplia, exigen mas que igualdad en leyes y son intergeneracionales”
(Reverter y Media-Vincent 2020, 42). Los hashtags feministas mexicanos
provienen de vivencias, tienen lenguajes comunes y apelan a agregar,
conocer, visibilizar y compartir.

Para conocer los hashtags feministas mas importantes en México, rea-
licé dos preguntas. En la primera me interesaba conocer cual era el primer
hashtag en que habian participado las usuarias, para saber que luchas las
convocaron por primera vez. En esta pregunta aparecieron 32 hashtags.
Los diez mas mencionados son:

Cuabro 3
¢Cual fue el primer hashtag feminista en el que participaste?

Hashtag Menciones
#NiUnaMenos 17
#MeToo 15
#8M 13
#NiUnaMas 1
#MiPrimerAcoso 8
#AbortoLegal 5
#AbortoLegalYa 3
#SeralLey 3
#Aborto 2
#FuimosTodas 2

Fuente: trabajo de campo, elaboracion propia.

ACTA SOCIOLOGICA nUm. 95, SEPTIEMBRE-DICIEMBRE de 2024, pp. 75-110



ACTA SOCIOLOGICA nUm. 95, SEPTIEMBRE-DICIEMBRE de 2024, pp. 75-110

98 TeRESA Diaz TORRES

FIGURA 8
Nube de palabras para la pregunta ;Cual fue el primer hashtag feminista
en el que participaste?
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Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.

La segunda pregunta cuestiona en cuantos hashtags han participado en
su estancia en Twitter. En esta pregunta la lista se abre a 82 hashtags dife-
rentes. Hubo respuestas muy variadas en cuanto al niumero de hashtags
mencionados por usuaria; el minimo fue uno y el maximo fueron diez. El
49% de las usuarias que mencionaron hashtags, posicionaron entre tres y
diez. Los diez hashtags mas mencionados fueron:
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Cuabro 4
¢En qué hashtags feministas has participado?
Hashtags Menciones
#MeToo 30
#8M 28
#NiUnaMenos 26
#NiUnaMas 15
#AbortoLegal 14
#SeralLey 10
#AbortoLegalYa 8
#JusticiaPara 7
#MiPrimerAcoso 6
#YoSiTeCreo 6

Fuente: trabajo de campo, elaboracion propia.
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Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.
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COVID-19 y feminismos en Twitter

La pandemia de coviD-19 que vivimos ha transformado muchos aspectos
de nuestra vida cotidiana desde inicios del afio 2020. En diciembre del afio
2019, la Organizacién Mundial de la Salud dio a conocer la existencia de la
enfermedad infecciosa covip-19 ocasionada por el virus SARS-Cov-2, tras un
brote en la ciudad de Wuhan, en China. En México el primer caso se detectd
el 27 de febrero del 2020. El 30 de abril, 64 dias después de este primer
diagnéstico, el numero de pacientes aumenté exponencialmente (Suarez,
et al. 2020).

Respecto al uso de dispositivos digitales e internet durante este tiempo
de pandemia, segun la revista Forbes, en México se ha mantenido una
constante en el uso de dispositivos digitales y de conexion a la web, a pesar
de la pandemia y la digitalizacion forzada que provoco. Hay un aumento de
5.4% usuarios y usuarias de internet en el pais, lo que se traduce en apro-
ximadamente cinco millones de internautas nuevos en el afio 2020, es
decir, solo el 1.1% mas que la ultima medicién. Lo que si aumento fue el
uso diario de internet a casi nueve horas al dia (Vazquez 2021). Esto nos
dice que no son los usuarios y usuarias lo que aumentd, muchos mexi-
canos y mexicanas ya tenian acceso a internet antes de la pandemia; lo
que incrementé es el nimero de horas que estamos frente a la pantalla,
pues este contexto volcé la mayor parte de las actividades educativas y
econdmicas hacia las plataformas digitales e hizo que se reinscribieran
algunos procesos, llevando a otra normalidad que se apoya mucho mas
en las tecnologias de informacién y comunicacion.

Twitter ha sido un escenario importante no sélo como medio de difusion
en este tiempo de pandemia, también es un espacio en donde se han creado
discusiones y quejas respecto a cémo el Estado mexicano ha manejado
esta contingencia. Diversos hashtags se han creado para narrar la vida
cotidiana en este caos que se nos presentd a todos y todas. El hashtag
#QuedateEnCasa fue uno de los mas mencionados en el afio 2020, este
hashtag fue un precursor para apoyar las normas de distanciamiento social
impulsadas por el gobierno mexicano. #SusanaDistancia, #SanaDistancia,
#YoMeQuedoEnCasa, #Covid19 entre otros hashtags han acompanaron a
los usuarios y usuarias mexicanas en Twitter en el afio 2020.

En lo respecta a la pandemia y los feminismos, queria conocer la per-
cepcion de las usuarias con relacion al incremento o no de este discurso en
Twitter. De 135 usuarias que respondieron esta pregunta, el 73% mencioné
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que consideraban que el discurso feminista aumenté en la pandemia de
covip-19, 20% contestaron que no y 7% no sabian con claridad.

Ficura 10
¢Consideras que durante la pandemia de covip-19 se incrementé
el debate feminista en Twitter?

CcoviD19

No sé

No

Si

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Nimero de usuarias

Fuente: trabajo de campo, elaboracién propia.

Esta pregunta fue abierta y estas son algunas de las razones que dieron
las usuarias que consideraron que el discurso feminista ha estado mas
presente en la plataforma desde la pandemia:’

. Si, porque estaban en la casa las mujeres y seguian siendo violentadas.

. Si, ahora hay mas mujeres hablando.

. Si, tuiteamos mas o estuvimos mas activas en Twitter.

. Si, debido a las marchas previas de la cuarentena.

. Si, durante campanas electorales, cuando se publicaban casos espe-
cificos de violencia.

. Si, sobre todo por la postura radical que mantenian una postura politica
y contra la identidad de género.

AP WN

o

7 Las respuestas que se presentan a continuacién fueron transcritas de la misma
manera que fueron publicadas en la encuesta.
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7. Si, el confinamiento abrié nuevamente el debate sobre el trabajo en el
hogar, que debe ser compartido.

8. Si, la pandemia incrementd la violencia contra las mujeres.

9. Si, por el tema de los cuidados y cémo el peso recae sobre las mujeres.

0. Si, existe mayor tiempo en pantalla de las mujeres y se puede hablar
en redes mas de esto.

11. Si, viincluso como conocidas le huian a siquiera pensar en el feminismo.

12. Si, conoci mas proyectos.

13. Si, evidencio la violencia y reactivo el #MeToo.

14. Si, la pandemia le dio mas visibilidad.

1

Estas son algunas razones que mencionaron las usuarias respecto a
que no consideraban que el feminismo haya aumentado en Twitter durante
la pandemia:

-_—

. No, lo percibo como algo que llegé para quedarse.

2. No considero que magicamente haya crecido la cantidad de mujeres
que se nombran feministas (mas de lo que ya crece organicamente
todos los anos).

. No, yo ya seguia a muchas usuarias que hablaban de esto.

. No, creo que estamos mas tiempo frente a la pantalla y las personas
interesadas en estos temas nos interconectamos mas. No veo que el
circulo se extienda, no hay obreras, ni menores de edad discutiendo
sobre estos temas en mi esfera.

5. No, creo que mi timeline siempre ha sido bastante feminista. Creo que

ha ido en descenso porque es agotador emocionalmente y ha habido

discusiones que han fracturado la articulacién interna.

No, se mantuvo igual o incluso se redujo.

No, creo que la pandemia acaparo la atencion.

8. No, quiza se tocaron ciertos temas un poco mas que otros, pero no

siento que haya aumentado el debate.

AW

N

Aunque encontramos estas dos posturas por parte de las usuarias, bas-
tantes acontecimientos que apelan a la lucha feminista han aparecido en
las redes sociales. Me gustaria mencionar algunos de ellos para visibilizar
como distintas discusiones se han dado en el contexto mexicano de pan-
demia en la plataforma.
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El 28 de agosto del 2020 se cred el hashtag #JusticiaParaDanna (Re-
daccion 2020), ya que Guillermo Ruiz Hernandez, fiscal del estado de
Baja California, comento lo siguiente sobre el feminicidio de Danna Reyes:
“tristemente en Mexicali, la semana pasada asesinaron a una nifia de 16
afnos, pero la nifa también traia tatuajes por todos lados”. Este comentario
generd indignacion en Twitter, lo que provocd que usuarias de todo el pais
subieran fotos mostrando sus tatuajes.

El 11 de enero aparece el hashtag #TeBuscamosWendy (Redaccion
2021a) en Twitter, ya que el 9 de enero la artista Wendy Sanchez Mufioz
desaparecio en su trayecto de San Francisco Nayarit a la ciudad de Gua-
dalajara, en Jalisco. Este hashtag pedia a las fiscalias del estado de Nayarit
y Jalisco la difusion y busqueda del paradero de Wendy, hasta el dia de
hoy, ella no ha sido encontrada y se suma a la lista de los miles de desa-
parecidos en México.

El 22 de enero de 2021, la popular youtuber Nath Campos, hace publico
un video en donde denuncia el abuso sexual que vivid a manos de otro
influenciador conocido como Rix. El video de Nath Campos que hasta el
dia 5 de octubre del 2021 cuenta con 14,093,356 visualizaciones (Cam-
pos, 2021; Redaccion 2021d) reavivo el hashtag #YoSiTeCreo, en donde
cientos de usuarias y usuarios expresaron su apoyo a la influenciadora.
Nath Campos comenta que ir al a marcha del 8 de marzo del 2019 en la
Ciudad de México y la discusién feminista en las redes sociales, fue lo que
la impulsé a contar su historia.

El 18 de febrero del 2021 aparecio en Twitter el hashtag #RompeEIPacto.
Este hashtag era un llamado al presidente Lépez Obrador a romper el pacto
patriarcal y destituir a Félix Salgado Macedonio, candidato a la gobernatura
por el estado de Guerrero por el partido Morena, ya que Salgado Mace-
donio habia sido acusado de abuso sexual por una mujer (Arista, 2021).
Decenas de usuarias se manifestaron con el hashtag #NingunVioladorSe-
raGobernador. Ante estas presiones publicas, el Tribunal Electoral canceld
la candidatura de este sujeto (Barragan y Manetto, 2021).

Por ultimo, tenemos la viralizacion, el 27 de agosto del 2021, del video
donde una persona no binaria pide a un companero de su clase que se
dirija a elle en lenguaje inclusivo, gritandole “no soy compariera, soy com-
panere” (Redaccion 2021b). Este video generé una amplia discusion en
Twitter sobre el uso del lenguaje inclusivo, que llevo a la creacion de los
hashtags #Companere y #Lenguajelnclusivo.
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Estos acontecimientos pueden demostrar que la discusion feminista ha
estado presente en #TwitterMéxico durante el tiempo de pandemia y puede
ser la razén por la que la gran mayoria de las encuestadas mencionaron si
reconocer un aumento en la discusion feminista en este contexto.

Cierro este apartado comentando que una de las cosas que me impul-
sO a realizar esta encuesta —ademas de conocer los datos desglosados
hasta ahora— fue la dificultad de acercarme a las usuarias en Twitter. Yo
soy usuaria de la plataforma desde el ano 2009 y sigo a muchas mujeres,
pero la gran mayoria son mujeres que han aprendido de feminismos des-
de otros espacios, como la academia o el activismo. Es dificil conocer las
experiencias de aprendizaje de feminismos de otras mujeres en Twitter si
ellas no hablan abiertamente de este tema. Asi que decidi agregar una
ultima pregunta para conocer si algunas de las usuarias que respondieron
la encuesta, estaban interesadas en participar en entrevistas a profundidad.
53 usuarias respondieron que si y dejaron sus datos personales (su arroba
de Twitter o su correo electrénico).

Conclusion. Resultados de este panorama

Este panorama demuestra que muchas usuarias tienen varios afnos en
Twitter, lo que refleja que han transitado por diversos movimientos socia-
les como #YoSoy132 o #Ayotzinapa, hasta desembocar en el movimiento
feminista. El tiempo que estan conectadas a las redes sociales es alto,
pues pasan entre tres y cinco horas en Twitter, sin mencionar el tiempo que
pueden estar en otras plataformas. Este tiempo en conexion las mantiene
al corriente de los temas que son tendencia en la plataforma.

El smartphone es el dispositivo tecnoldgico digital mas usado para entrar
a Twitter, esto puede ser por dos motivos: es el aparato mas barato entre los
dispositivos que permiten acceso a redes sociales y dos su uso cotidiano
ha crecido en los ultimos afios no sélo entre jovenes, también entre perso-
nas adultas arriba de los 50 afios, siendo el dispositivo mas utilizado para
interconexion personal. Las usuarias siguen mas cuentas de mujeres que
de hombres, lo que visibiliza un mayor interés entre las usuarias de conocer
qué dicen, piensan, opinan y tuitean otras mujeres. Hay una percepciéon
de que el discurso feminista esta presente desde el afio 2016. Esto no
significa que en este ano aparecio el feminismo en Twitter (ni en las redes
sociales) ya que el feminismo ha ocupado la Web 2.0 desde su aparicion
en la década de los noventa del siglo pasado (Braidotti, 2002; Wilding,
2004). Sin embargo, desde el 2016 se han presentado en #TwitterMéxico
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diversas manifestaciones feministas que han ido aumentando hasta la fe-
cha, lo que ha generado que mas usuarias estén en contacto no sélo con
el discurso feminista, sino también con sus representaciones, acciones,
activismos y luchas.

La gran mayoria reconoce aprender sobre los feminismos en la plata-
forma, como mencioné lineas arriba; esto puede desestabilizar formas de
conocimiento hegemonicas. Se aprende de muy diversos temas mas alla del
derecho a decidir sobre nuestro cuerpo, el activismo y la violencia. Temas
en donde se centran la gran mayoria de los estudios feministas de Twitter.
Se reconocen 232 arrobas referentes del feminismo en #TwitterMéxico, lo
que muestra una expansion de voces y de visibilidad respecto a las muje-
res que tuitean sobre estos temas. Los temas feministas de interés también
son muy diversos, desde la historia de los feminismos, el cuerpo, la inter-
seccionalidad, hasta la tecnologia, la salud y los afectos. #NiUnaMenos,
#MeToo y #8M son los hashtags que mas han convocado por primera vez
a las usuarias a participar en Twitter. 82 hashtags feministas diferentes han
aparecido en #TwitterMéxico segun las usuarias. Hay una percepcion de
que en la pandemia de covip-19 existioé un incremento del discurso feminista
en Twitter, por razones diversas: un aumento de violencia doméstica, las
mujeres tuitean mas, las mujeres estan mas tiempo en la pantalla, hasta el
conocimiento de proyectos hechos por mujeres y la discusién de los cuidados.

Todo este panorama visualiza que las mujeres usuarias de #TwitterMé-
xico han presenciado no uno, ni dos, sino varios acontecimientos que son
relevantes para el movimiento feminista del pais. Estas usuarias no son
meras observadoras de estos hechos, sino que, muy al contrario, son su-
jetas activas que leen, participan, buscan, aprenden y tuitean sobre estos
sucesos, implicandose cada vez mas en las discusiones y luchas feministas
mexicanas. Son mujeres que estan interactuando entre si y aprendiendo
unas de otras, principalmente de las experiencias narradas por las propias
usuarias. Son mujeres que al sumergirse en estas discusiones estan denun-
ciando y luchando en contra de los troles,® pero también estan descubriendo
al patriarcado y la forma de operar en sus vidas, cuerpos, y cotidianidad.

A través de Twitter estamos descubriendo “un sujeto del feminismo
colectivo y heterogéneo que reclama dignidad en diferentes frentes y en
diferentes voces” (Reverter y Media-Vincent, 2020, 11). Este sujeto politico

8 En la jerga de internet un trol describe a una persona con identidad desconocida
que publica mensajes provocadores, irrelevantes o fuera de tema en una comunidad en
linea, con la principal intencién de molestar o provocar una respuesta emocional negativa
en los usuarios/as y lectores/as.
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del feminismo que se comienza a dibujar en Twitter, es lo que Margara
Millan llama un sujeto politico “en eclosion” ya que: se dialoga entre fe-
minismos desde muy diferentes posicionalidades; se produce “un dialogo
dificil, porque visibiliza las estructuras de poder y privilegio entre mujeres y
deja ver que no hay un “colectivo mujeres”, sino que este se construye en
medio de tensiones y disidencias, pero también de comunalidades en la
desigualdad de lo comun” (Millan, 2020, 215). Esto lo podemos ver reflejado
en la encuesta con la aparicion del deseo de las usuarias por conocer los
multiples feminismos y el surgimiento del cuestionamiento principalmente
hacia el feminismo blanco, pero también en la existencia de diferentes
disputas (algunas de ellas muy fuertes) entre, por ejemplo: el feminismo
radical con el transfeminismo o el feminismo liberal. Estas disputas son
interesantes, porque se plantean la mayoria de las veces desde la propia
experiencia. Sin embargo, no todo es desacuerdo y distanciamiento: pode-
mos observar la aparicidén constante del término sororidad y la importancia
que esta teniendo esta palabra con relacion al apoyo y reconocimiento entre
las mismas internautas de Twitter. A su vez, frecuentemente sucede que,
cuando aparece una denuncia de una experiencia de violencia de alguna
usuaria, se hace presente el acuerpamiento digital para expresar soporte
y defensa o en los dias de la discusién sobre la despenalizacién del aborto
en el pais —que sucedio el dia 7 de septiembre del 2022— las usuarias se
manifestaron todo el dia en relacion al tema, publicando su interés y presion
social sobre lo que pasaba en la Corte, asi que claramente podemos ver
tensiones y comunalidades en este sujeto politico.

Otro punto importante es la “emergencia de los feminismos adjetiva-
dos: afroamericano, chicano, musulman, indigena, descolonial, radical o
el transfeminismo, asi como la nociéon de mujeres que luchan “abajo y a
la izquierda”, como el trazado de esas tensiones de un sujeto multiple e
intersectado” (Millan, 2020, 216). Esto también se visibiliza en los resul-
tados desglosados en este texto. Por un lado, fueron mencionados doce
“feminismos adjetivados” entre los que se encuentran: el feminismo negro,
el feminismo islamico, anarcofeminismo, ecofeminismo, feminismo comu-
nitario, feminismo interseccional, entre otros. Por otro lado, no me parece
casualidad que entre las referencias mas mencionadas se encuentren mu-
jeres trans, indigenas, chicanas, afrodescendientes y de la periferia. Esto
deja ver como este sujeto “politico eclosionado del feminismo” es diverso,
complejo, heterogéneo; se trata entonces de un “sujeto completo, contra-
dictorio internamente, dialdgico y en constante renovacion” (Millan, 2020,
2016). A lo largo de estas paginas podemos reconocer que el feminismo
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en Twitter se mueve a través de tdpicos que van desde el amor propio, e/
body positive, el techo de cristal, la maternidad, las mujeres en la tecno-
logia, los derechos y la escritura, hasta las marchas, feminicidios, la libe-
racion de la sexualidad femenina, la inclusién, la diversidad de cuerpos y
las disidencias sexuales, demostrando que la centralidad de lo cotidiano,
la politizacion de la vida, la protesta, la denuncia y las redes son los ejes
que permiten trazar a este “sujeto poliformo del feminismo” en Twitter.

Es tan fuerte e importante lo que esta apareciendo en esta plataforma
que acciones en contra de la expansién de este discurso también estan
sucediendo. “El patriarcado coaligado con los intereses del capitalismo se
esta organizando para depurar el espacio virtual y neutralizar su potencia
como generador de sujetos colectivos” (Reverter y Media-Vincent, 2020.
1). Podemos ver que otras formas de acercarse al feminismo estan flore-
ciendo, y con ello estamos transformando la forma en que las mujeres en
las redes sociales “nos hablamos, nos miramos, nos escuchamos y nos
sentimos; y ello desde el terreno de lo publico y lo colectivo, hasta lo mas
personal e intimo” (Reverter y Media-Vincent, 2020, 27). De esta encuesta
aun se desprenden cuestiones por conocer como “el grado de intensidad
(de este feminismo), velocidad de diseminacion, asi como su apertura a
incorporar otras experiencias y problematicas en su horizonte” (Millan, 2020,
226) y preguntas que es necesario indagar mas a fondo por otros medios,
como: qué tipos de conocimiento se estan produciendo, como estamos
generando estos dialogos virtuales entre mujeres, qué mujeres son estas
usuarias y dénde estan posicionadas y lo mas importante para mi: como
estos conocimientos que adquieren en la red estan transformando su vida,
su cotidianidad y su subjetividad. Sin duda falta mas por rastrear, pero algo
queda claro: el feminismo en Twitter “se inventa y se reinventa [...] cada
vez que surge un nuevo colectivo, cada vez que las feministas producen
el feminismo que desean [y cada vez que] el feminismo de cada una entra
en juego con los posibles feminismos de las demas mujeres”. (Tiburi en
Millan, 2020, 227). Por lo que no se puede negar que el feminismo esta
vivo y palpita fuertemente en el corazon de Twitter.
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